5ème étape: Découverte des caractéristiques d’une publicité.

________________________________________________________________

Temps de l’apprentissage : 

· Apprentissage 

· entraînement.
1. Compétence visée : 

ECR.1. Orienter son écrit en tenant compte de la situation de communication.
Compétences transversales : Instrumentales (Rechercher et traiter l’information) 

2. L’objectif : 

Au terme de la leçon, l’élève sera rendu capable de réaliser une affiche publicitaire.

3. L’analyse matière :

· Matière adulte 

A. Théorie

La publicité se définit comme étant une activité ayant pour objet de faire connaître une marque, d’inciter le public à acheter un produit, à utiliser un service, etc. La publicité peut se subdiviser en plusieurs types :

a) Publicité collective : Elle est faite par plusieurs annonceurs d’un même métier et destinée à mettre en valeur un produit ou une catégorie de produit sans référence à une marque.

b) Publicité comparative : Elle vise à promouvoir un produit en le comparant à son ou ses concurrents.

c) Publicité institutionnelle : Elle est destinée à développer la notoriété d’une organisation ou d’une entreprise.

Généralement, dans toute publicité pour un produit on retrouve les éléments suivants :

· L’accroche : C’est une phrase servant à attirer l’attention. Elle change dans les différentes publicités concernant un produit.

· Le slogan : C’est une formule brève et frappante reprenant le plus souvent le nom du produit accompagné d’un élément.

· Le logo : C’est le symbole d’une marque ou d’une fabrique.

· L’argument : C’est une raison donnée pour acheter le produit.

· L’annonceur : C’est la personne ou la firme qui paie la campagne publicitaire.

· Le sujet : C’est l’objet ou l’individu à travers lequel on présente le produit.

· L’information : C’est un renseignement donné concernant la composition ou la fabrication du produit.

· Le support : C’est l’élément matériel où va apparaître la publicité (panneaux, magazines, écrans de cinéma, de télévisions…).

B. Le sens de la matière à enseigner 

Pour que l’on puisse récolter une belle somme au profit de la Croix-Rouge, il est important que nous informions tous les membres de l’école. Aussi bien les élèves que le corps professoral ! En effet, au plus de monde sera informé au mieux notre produit se vendra.

· Documents enfants
1. Exercices et solutionnaire :

  a)  Les affiches pour la première activité en vue de dégager les caractéristiques  d’une publicité se trouvent en annexe. Cette activité aura permis de répondre aux questions suivantes :

1. Quel est le but de la publicité ?

La publicité est destinée à faire acheter un produit.

2. De quoi se compose, le plus souvent, une publicité ? 

· Une image 

· Un slogan ; phrase amusante ou frappante. Elle est assez courte dans le but  d'être retenue facilement par celui qui l'entend et parfois d'associer un produit qui inciteront le consommateur à acheter le produit.  
Il y a deux types de slogan :

· L'accroche : slogan utilisé pour un produit précis ou une campagne précise. 

· La signature : slogan lié à la marque elle-même, qui fait partie de son identité. 

· Le nom de la marque du produit proposé ou le logo de la marque. 

· Les arguments ; raisons mises en avant pour que l’on achète le produit. En effet, Argumenter, c’est chercher à convaincre une personne, à lui faire adopter une opinion, une conduite, en lui présentant des arguments capables de modifier son comportement ou son avis. L’argumentation est omniprésente dans la publicité dont le but premier est de vous inciter à acheter le produit dont il est question. 

· Toutes les informations nécessaires.

3. Chaque publicité à une cible. Qu’est ce que cela signifie ?  

La « cible » est constituée par la catégorie de personnes auxquelles est destiné en priorité le produit. 

2. Trace de structuration : 

	Classe 5° année
	Nom :…………………………………

Date : ………………………………..  
	Français : La publicité.


1. Explique avec tes mots le but principal de toutes les publicités :

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ 

2. Après avoir observé des affiches  publicitaires, nous avons dégagé les éléments qui doivent s’y trouver peux-tu les citer ? 

3. Voici des définitions, à toi de retrouver à quelle notion correspond chaque définition. 

Phrase amusante ou frappante. Elle est assez courte dans le but  d'être retenue facilement par celui qui l'entend et  inciter le consommateur à acheter le produit. 

· Il s’agit du ______________________________.  

Les raisons mises en avant pour que l’on achète le produit.  

· Il s’agit des ______________________________.

      Représentation graphique d’une marque commerciale. 

· Il s’agit du _______________________________.

4. Entoure dans la pub suivante son logo en vert, son slogan en bleu, son argument en noir et enfin souligne les informations supplémentaires s’il y en a.

Attention : tous les éléments ne sont pas obligatoirement présents. 

· Voir verso

5. Si tu devais réaliser une affiche publicitaire pour le produit suivant : 

Parc d’attraction

Précise les éléments suivants :

· Quel serait ton  public cible ?

· Quel serait ton slogan et/ou ta phrase pour attirer le public ?

· Quel  serait la marque de ton produit  et son logo ? 

3. Obstacles :  

Les termes utilisés ne sont pas évidents. Il peut y avoir confusion entre certains d’entre eux surtout lorsqu’il faut les identifier sur une publicité. Par exemple la différence entre le slogan du type accroche et les arguments.

4. Pré-acquis : 

Pas de Pré-acquis vraiment nécessaires
4.  Le déroulement : 

	Consigne :
	Tâche élèves :
	Tâche prof :
	Timing :


1ère étape : Dégager les caractéristiques  d’une publicité.

	« Observez  bien toutes les affiches qui sont au tableau. Et réfléchissez aux deux questions suivantes : De quoi s’agit-il ? A quoi servent-elles ? » 

« Je vais vous distribuer les publicités afin que vous puissiez lire ce qui s’y trouve. Une fois lue, essayez de trouver leurs caractéristiques et leurs  points communs. Notez tout cela sur une feuille de brouillon.»  

« Nous allons faire la mise en commun, x peux-tu me donner un élément répétitif  ou frappant que tu as observé  dans ces publicités ? »  

« Pour conclure, quels sont les éléments indispensables qui doivent se trouver dans ma publicité ? » 

« Nous avons donc en faisant ce travail, dégagé toutes les caractéristiques d’une publicité. »

« D’après vous, est-ce que chacune des publicités s’adresse au même public ? »
	Les élèves observent dans le silence les affiches qui se trouvent au tableau. Après quelques minutes d’observation, ils répondront à la question du prof. En effet, ils constateront vite qu’il s’agit de publicité. 

Dans un premier temps, les élèves seront amenés à observer et surtout à lire ce qui se trouve sur les publicités. Par après, ils devront dégager les caractéristiques d’une publicité. Ce travail sera effectué sur feuille de brouillon. 

Les élèves lèvent la main et font des propositions. Chaque élève partage ses observations.  

Les éléments indispensables que les élèves doivent trouver sont : image, la marque du produit (logo), slogan,  accroche, arguments et information importante concernant la vente du produit (prix du produit, lieu de vente ; il s’agit souvent de site internet)

Les élèves écoutent le prof. 

Les élèves trouveront certainement que certaines publicités sont plus adressées aux enfants qu’aux adultes. D’autres sont même spécialement conçues pour les femmes ou bien les hommes.
	Le prof est devant le tableau et laisse les élèves observer. Ensuite, Il leur posera différentes questions jusqu’à arriver à l’objectif de la publicité.

Le prof distribue les feuilles à chacun des élèves et surveille ensuite que le travail se fasse dans le silence et individuellement. 

Le prof écrit tous les éléments cités au tableau. 

Le prof essaye ici de mettre un nom sur les éléments se trouvant au tableau. En effet, Il faut que la notion de slogan, marque du produit et l’image soit mise en évidence. 

Le prof abordera ainsi la notion de « cible ».


	5 min.

15 min. 

5-10 min.

10 min. 

5 min.


2ème étape : Trace de structuration. 

	Consigne :
	Tâche élèves :
	Tâche prof :
	Timing :


	«  Je vous donne une feuille qui reprend tout ce que l’on vient de voir, complétez-là. Nous la corrigerons au fur et à mesure. »

· Les exercices sont corrigés en classe. Sauf s’il ne reste pas assez de temps alors la prof ramassera les feuilles.


	Les élèves remplissent la feuille.


	Le prof distribue la feuille (voir trace de structuration)


	20 min.




3ème étape : Lien avec le projet 

	Consigne :
	Tâche élèves :
	Tâche prof :
	Timing :


	« D’après vous, à quoi tout ce qu’on vient de voir va nous servir pour notre projet ? »
	Les élèves prennent la parole et font des propositions. 

La réponse attendue : 

Pour arriver à vendre notre produit, il faut informer les gens de notre projet et leur donner envie d’y participer.
	Le prof guide les élèves vers la bonne solution.
	5 min.


5. Le matériel :  

· Publicités

· Feuille de synthèse et d’exercices

6. La bibliographie : 

· PIASC

· MARCHAND 
A. et ESSE J., rédaction, éd. Vuibert, 1990, Paris

