Fiche pédagogique :

La publicité

Observons la publicité

· L'observation (des images, des photos, du texte, de la scène, des dessins). Nous posons des questions très simples pour mettre les élèves en situation et rendre familier le nouveau vocabulaire indispensable. C'est une étape importante qui aide à concentrer les élèves.

· La compréhension (du thème, du dialogue, du texte). Travail des groupes sur la fiche d'observation. 

· La réflexion et l'expression (passage de l'oral à l'écrit). Cette phase convient aux classes avancées. 

Le travail de préparation du professeur est très important. Il choisit les pages publicitaires en fonction des sujets présentés et du niveau de la classe.

Chaque groupe choisit une page de publicité et répond aux questions de la fiche d'observation soigneusement préparée. 

Le rôle du professeur est de circuler entre les élèves et de les guider à accomplir leur mission.

Finalement, chaque groupe présente à la classe le résultat de son travail.

Dans les grandes classes, ce travail nous aidera à traiter plus facilement plusieurs sujets de rédaction tels que:

- La publicité écrite face à la publicité audiovisuelle. (avantages et inconvénients).

- De quelle façon le multimédia a-t-il changé le monde?

- Quels sont, à votre avis, les meilleurs moyens d'information? 

- A-t-on le droit de tout publier? Quelles sont les limites?

Fiche d'observation

1. Quel est le titre ou le sujet de la publicité?

2. Où peut-on voir cette publicité? 

3. A quel public s'adresse-t-elle?

4. Donnez tous les détails concernant cette publicité:

· a. Combien de pages comprend elle?

· b. Qu'est ce qui est mis en relief? De quelle façon? 

· c. Y a-t-il un slogan? Si oui, copiez-le.

· d. Analysez le slogan (ou le titre), mots importants, caractère des lettres, rimes, couleurs, forme et contenu de la phrase...

· e. Quelle est l'importance relative du texte par rapport aux photos?

5. Décrivez les photos: 

· a.  Quelles sont les couleurs? Sont-elles significatives?

· b.  Quel est le rapport entre le texte et les photos? 

· c.  Comment est-ce que les photos aident à transmettre le message? 

6. Lisez le texte et relevez les mots clés.

7. Aimez-vous cette publicité? Que faut-il, à votre avis, changer ou rajouter? Quelles sont vos remarques? Justifiez votre réponse à l'aide des adjectifs suivants. La publicité est: 

 bien faite



provocante

 mal faite



attrayante

 intéressante


amusante

 ennuyeuse


drôle

 banale



comique

 compliquée


étrange

 impressionnante


bizarre

 attirante



ordinaire

 originale



humoristique

 simple



naturelle

 belle



extraordinaire

8. Quelle est à votre avis la meilleure publicité? Pour quelles raisons?

9. Peut-on voir cette publicité à la télévision? Si oui, quels sont les avantages de chaque moyen d'expression?
10. Créez à votre tour une publicité sur le même thème en vous adressant à un public différent et en changeant le ton et le style du texte.

