Séquence : La publicité

1) Donne la définition d’un slogan.
2) Analyse les slogans suivants :

Evian,  Déclaré source de jeunesse par votre corps.
Badoit, peut-on envisager un repas sans Badoit ?

P’tit Vittel, y a qu’ ta mère pour croire que c’est de l’eau !

Vittel,  La vitalité est en elle.
Fanta, passe le fun autour de toi !

- A quel public chacun s’adresse-t-il ? Justifie ta réponse.
- Quelle(s) information(s) chacun délivre-t-il ? 
- Vois-tu une métaphore dans l’un de ces slogans ? Laquelle ? Explique-la.
3) Regarde la publicité pour Gaz de France.

- Décris cette publicité en te basant sur une grille d’observation.

- Quel est son but ? Que revendique-t-elle ?
- Quel(s) argument(s) utilise-t-elle ? Explique-les.

- Trouve un autre argument qui va dans le sens de cette publicité.

- Trouve un argument qui s’y oppose.
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Le réve utile | Nicalss Vanier

Le transport des denrées alimentaires représente
prés du tiers des émissions francaises de gaz &
effet de serre. Par exemple, importer un
fruit par avion génére une consommation
de pétrole 10 & 20 fois plus importante
que la production locale de ce fruit. Deux
réflexes simples : consommer de préférence
des fruits et légumes de saison et faire
attention au gachis. En effet 25 % de la
nourriture achetée par les Francais est jetée
2 la poubelle.





