ARGUMENTER POUR DEFENDRE SON POINT DE VUE.

OBJECTIF FINAL d’écriture : je rédige un avis argumenté et structuré, sous forme de texte, à propos d’un livre lu.
Introduction : es-tu pour ou contre la publicité ?  Essaie de défendre ton point de vue avec le reste de la classe.

Lors de la discussion, chacun a donné son avis, son opinion, a pris une position : ce sont les idées – prises de position (I.P.P.)

Pour défendre notre position, nous utilisons des arguments (ou idées-arguments) (I.A.) que nous illustrons souvent par des exemples (ou idées-exemples).  Un argument, c’est une  raison que l’on donne à son interlocuteur pour qu’il pense ou agisse comme nous le souhaitons.
L’argumentation ne s’utilise pas que dans la publicité, pour vanter les mérites d’un produit particulier.  Toi-même, tous les jours, tu argumentes afin de donner ton avis, de défendre une opinion, de convaincre quelqu’un de quelque chose (ex. ________________________ ________________________________________) ou pour dissuader quelqu’un de quelque chose (ex. :____________________________________________________).
Afin que ton argumentation soit réussie, il faut être habile et choisir des arguments adéquats, adaptés au destinataire.  
Exercice : 

Réfléchis à deux moments de ta vie quotidienne où tu es amené à argumenter.  Pour chacun de ces moments, dis quelle est ton I.P.P. (exemple : partir en excursion avec la classe), qui est ton interlocuteur et au moins deux arguments que tu vas utiliser pour le persuader.

Situation 1 :

	Interlocuteur/destinataire
	Idée – prise de position (I.P.P.)
	Idées-arguments (I.A1, I.A2)

	
	
	

	
	
	


Situation 2 :

	Interlocuteur/destinataire
	Idée – prise de position (I.P.P.)
	Idées-arguments (I.A1, I.A2)

	
	
	

	
	
	


Quels que soient les arguments que tu utilises, il arrive souvent que le destinataire de la persuasion n'accepte pas les raisons qu'on lui donne : il réagit et donne à son tour une ou des raisons dont but est d'aboutir à une autre conclusion parfois tout à fait opposée à celle qu'on voulait lui faire admettre.  On dit alors qu'il contre-argumente.  Pour cela, il utilise des contre-arguments ou des arguments contradictoires.   Pour éviter de se voir ainsi contredire, il faut  donc bien préparer son argumentation, prévoir les contre-arguments et autant que possible, les écarter d'avance.  Pour bien te faire comprendre ceci, pense à un débat politique que tu aurais vu à la télévision, opposant deux personnes de partis différents: il est évident que chacun prévoit les arguments, la réponse de l'autre, afin de pouvoir plus facilement contre-argumenter !

Voici une série de publicité (anciennes, pour le plaisir, ou plus récentes).  

1. Survole-les en n’en lisant que les grandes lignes.  Quel est leur but commun ?



​​​​​​​​​​​​​​​___________________________________________________________________

2. Lis chacune des publicités, complète chaque tableau et réponds aux éventuelles questions posées.

PUBLICITE 1
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PLUS AUCUNE MAUVAISE HERBE PENDANT UN AN

Pour M. Autrique, de Humbeek, plus de pro-
bléme. L'entrée de son garage est toujours
impeccable... sans aucune mauvaise herbe! Et il en est ainsi pour tout son
jardin. Chaque année, avant la période ou apparaissent les mauvaises herbes,
il arrose une seule fois les allées, graviers, massifs d'arbustes, parterres de
rosiers etc... avec une solution de Prémazin. Tout reste net pendant un an
“tellement Prémazin est efficace. Et pour atteindre ce résultat, un rien de Prémazin
suffit. C'est le procédeé le plus économique qui soit! De plus Prémazin est non
toxique et sans action latérale.

Prémazin est en vente en phytopharmacie, chez les grainetiers et les droguistes.

C’EST MAINTENANT qu’il faut utiliser -

e» | Premazm

Herbicide pour 1 an a base de Simazine
——————— e et

GRATUIT ! Une documentation abondamment illustrée sur simple demande
a PROTEX S.A., 40, Vaartdijk, Deurne (Anvers) Tél. 03/35.98.20 (3 L)

NOM
RUE No LOCALITE R

G-VANYPECO 11953/65




PUBLICITE 2
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PUBLICITE 3

[image: image3.jpg]Vos cheveux
seront
plus propres
plus sains
plus beaux !

Vos cheveux plus beaux des le premier shumnouingv-lr'unemenlEHI]EN

ENDEN est efficace : Des milliers d’expériences faites par les
Laboratoires Helene Curtis ont médicalement prouvé que le Sham-
pooing-traitement ENDEN supprime radicalement les pellicules,
qu’il s’agisse de desquamation ou d’affections graves.

Facile: Pas de massage spécial. Un simple lavage comme d’habitude.

Rapide : Dés la premiére application, démangeaisons et pellicules
disparaissent.
Agréable : Une mousse traitante abondante qui donne une sensa-

tion de fraicheur, rend le cuir chevelu net, et les cheveux sains et
lumineux.

le shampooing de beauté qui
sunrime fofalement I»es ne'lliculles

=

i
]
¥

En vente chez tousles coiffeurs, par-
fumeurs, pharmaciens et droguistes

HheGt: ENDEN





PUBLICITE 4

                                                       [image: image4.jpg]Méfiez-vous de la lumieére invisible

Les rayons ultraviolets et infrarouges, qui vous dorent la peau, flétrissent vos yeux.
Bt d’autant plus, s'il vous arrive de porter des lunettes solaires quelconques. Car leur
protection est illusoire : elles ne peuvent rien contre les radiations invisibles. Et tandis
que la pupille s’épanouit dans leur ombre, les ardents rayons ultraviolets et infrarouges
péneétrent dans I'ceil.

Cette lumicre invisible, les solaires Buchmann la rendent inoffensive. Grice 2 un procédé
exclusif, les verres optiques Buchmann absorbent infrarouges et ultraviolets tout en
tempérant la lumiére visible, Leurs propriétés ont été déterminées en vue de concilier
votre protection et votre agrément.

Les verres Buchmann, sertis dans de jolies montures,d’allure trés parisienne, sont lége-
rement fumés. Ils n’altérent pas I'expression du visage et s’harmonisent avec le teint.
Et ils respectent la splendeur des couleurs naturelles.

La collection Buchmann pour I'été 1965 vous attend chez votre opticien. Il se fera
un plaisir de vous la présenter.

BUCHMANN

PROTEGE VOS
YEUX

arketing Contact B105F




PUBLICITE 5 

[image: image5.jpg]Elle adorait ses enfants, et pourtant...

Tu sais, Yvonne, parfois, jenvie celles qui
n‘ont pas d’enfants . . . Rien que pour tenir
Fappartement propre, c’est tellement d’ou-
vrage. Pour bien faire, je devrais cirer toutes
les semaines . . .

longues semaines !

v

Regarde comme c'est facile. Tu étends simple-  / mois aprés. Yvonne avait raison! Maintenant

ment Super No-Rub . . . tu laisses sécher . . .

les enfants peuvent s’en donner a cceur joie:
et tu obtiens un brillant fantastique! Il dure toujours magnifiquement protégé, mon sol 0 “son
des semaines et résiste a toute tache, trace brille comme au premier jour. Bravo Super .
ou rayure!

No-Rub!

SUPER NO-RUB: le produit révé pour
I'entretien des revétements de sol mo-
dernes: dalles plastiques, vinyl, lino,
caoutchouc, carrelages. Anti-glissant,
Super No-Rub brille sans frotter, ne
jaunit pas et donne un éclat bien trans-
parent qui résiste a tout pendant de

encore un excellent produit

%

Mais tu n’y penses pas, Georgette! Comme
toi jai des enfants, et pourtant je ne cire que
tous les mois . . . grice a un formidable pro-
duit: Super No-Rub. Tiens, tu tombes bien,
je viens d’en acheter!






PUBLICITE 6

PUBLICITE 6 (plus difficile !)

                                                   [image: image6.jpg]La premiere voiture pour célib
marié avec enfants.

Mercedes-Benz





PUBLICITE 7
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PUBLICITE 8

Trouve un nom à chacun de ces produits et écris pour chacun quelques arguments de vente.  Ceux-ci doivent être explicites, apparaître clairement (exemple : publicité n°3).  Réponds sur une autre feuille.
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Questionnaire : la publicité.

Ce questionnaire montre différents aspects, certains positifs, d'autres plus nuancés du rôle attribué à la publicité.

a) Remplis maintenant le questionnaire en cochant d'une croix la colonne "oui" si tu es d'accord ou "non" dans le cas contraire.

b) Après avoir rempli la grille, justifie tes réponses.  Tu vas pour cela utiliser des idées-exemples (oralement).

c) Sur une autre feuille, donne ton avis sur la publicité de manière concise, sous forme d’un petit schéma.  Note ton I.P.P. et trouve trois arguments pour la défendre.
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NON

La publicité nous informe sur des nouveaux produits ou sur I’amélioration
d’anciens produits.

La publicité est chére et augmente le prix des produits. Ce renchérissement est a
la charge du consommateur.

La publicité incite & la consommation et au gaspillage.

La publicité contribue au financement de manifestations sportives et de concerts.

La publicité stimule la concurrence entre fabricants au profit du consommateur.

La publicit€ fait partie de la vie moderne.

La publicité exploite les complexes et les angoisses du public.

La publicité augmente la demande d’un produit et de ce fait aussi la production.
Elle contribue ainsi a créer des places de travail.

La publicité permet la survie des journaux, des périodiques, de la télévision et
des radios locales en finangant une grande partie des colits.

La publicité incite les gens a vivre au-dessus de leurs moyens.

La publicité favorise la production en grandes séries, donc a des prix inférieurs.

La publicité persuade les gens d’acquérir des produits inutiles.

La publicité est un moyen d’informer le public sur des choses importantes.

La publicité perturbe les émissions de radio et de télévision.

La publicité promet plus qu’elle ne peut tenir.

La publicité rend les journaux et les périodiques plus intéressants.





d)  Après l’analyse du texte de G. Niquet (cf. pages suivantes), reprends ton petit schéma et transforme-le en un texte suivi, simple, contenant paragraphes et organisateurs textuels.
Analyse du texte "La Publicité", de Gilberte NIQUET.

La publicité est dangereuse.  Elle est pleine de supercheries habilement camouflées, et sa force de persuasion est si grande que ses effets sont mal perçus du public, même quand il en est victime.  Il convient de la décrier comme elle le mérite.


Tout d'abord, elle incite à l'achat.  A cause d'un slogan astucieux ou d'une affiche habile, le consommateur est amené à faire un achat qu'il n'avait pas prévu.  Souvent cet achat dépasse ses moyens et obère son budget du moment.


Ensuite, la publicité exagère quand elle loue les qualités d'un article.  A force de superlatifs, de mises en scène ingénieuses, de témoignages artificiels, elle finit par convaincre le consommateur qu'un article est de grande qualité.  L'achat de cet article entraîne souvent la déception.  Le consommateur est trompé.  La publicité l'a insidieusement conditionné pour mieux le duper.


Cette publicité est en outre encombrante.  Les émissions radiophoniques sont continuellement interrompues par la diffusion de pages publicitaires.  Les hebdomadaires de la presse écrite comptent autant de pages publicitaires que d'articles et de reportages.  Les boîtes aux lettres sont envahies par des prospectus divers qui consomment inutilement de grandes quantités de papier.  A la longue, cette présence encombrante de publicité agace; et on ne peut s'y soustraire puisqu'elle est partout.


Enfin, la publicité est souvent impudique quand elle n'est pas morale.  Les murs des villes sont couverts d'affiches d'un goût douteux et de nombreuses publicités valorisent excessivement le profit, le confort, la facilité.


Je pense donc qu'il y a lieu de dénoncer vigoureusement les supercheries de la publicité.  La meilleure façon d'y parvenir est encore d'éclairer le consommateur sur les qualités et défauts réels d'un article.  C'est la tâche qu'a entreprise Ralph Nader aux U.S.A. et des revues telles que "50 millions de consommateurs" et "Que choisir ?" en France.  La vulgarisation de semblables démarches protégera mieux les gens de la publicité en même temps qu'elle les entraînera à observer, à comparer, à s'informer : c'est-à-dire à apprécier par eux-mêmes la valeur des choses.

Vocabulaire à rechercher : obérer - insidieusement - duper - supercherie.

a) Repère l'idée-prise de position (que l'on appellera I.P.P.) de l'auteur et souligne-la en bleu.

b) Quels sont les quatre arguments énoncés par l'auteur ?  Souligne-les en vert.

c) La segmentation du texte :

· combien de paragraphes compte ce texte ?

· à quoi correspond chaque paragraphe du texte ?

· entoure les mots de liaison entre les paragraphes (=organisateurs textuels).

· Etablis le plan de ce texte en t'aidant de celui qui t'est proposé ci-dessous.

Plan proposé.
I.P.P. 


= ________________________________  = ___________________

Arguments   = 
I.A1 : _________________________ 




I.A2 : _________________________

                                                                                                         = ___________________




I.A3 : _________________________




I.A4 : _________________________

Conclusion = ________________________________________  = ___________________

Réponds sur une autre feuille.


EXERCICES.
Réponds sur une feuille de classeur (sauf pour les questions 1 et 6).

1. Tu estimes que le temps de la récréation du milieu de la matinée (15 minutes) est trop court et tu désires 10 minutes supplémentaires.  Tu dois préparer des arguments pour le conseil de classe auquel participera le directeur.

Voici ce qu'a préparé Florence.  

Barre les phrases qui ne correspondent pas à des arguments.

· On n'a pas le temps de prendre une boisson chaude.

· La récréation dure 15 minutes.

· Tout le monde n'a pas le temps de se rendre aux toilettes : on fait la file.

· On n'a pas le temps de se défouler : le temps d'attraper le vallon, on sonne déjà.

· Quinze minutes, ce n'est pas assez.

· La récréation devrait durer 25 minutes.

· On aimerait avoir le temps de rencontrer un professeur.

· La récréation a lieu de 10h50 à 11h05.

2.  Trouve trois arguments pour convaincre tes parents :

a. de te laisser partir en voyage avec l’école,

b. d’acheter un chien,

c. d’installer une télévision dans ta chambre.


Après cela, trouve aussi deux bonnes raisons… pour être "contre" (contre-arguments) 
chacune de ces trois propositions précédentes.  

3.  Trouve trois arguments pour persuader la direction de l'école :


a. d’instaurer des cours d’éducation physique et artistique tous les après-midi,

b. de commencer les journées de cours plus tôt, à 8h00.


Après cela, trouve aussi deux bonnes raisons pour être "contre" chacune de ces deux 
propositions.

4.  "Je suis contre l'auto-stop"

Voici comment un garçon de 16 ans essaie de persuader ses copains de ne pas "utiliser" ce moyen de transport.

"Je suis entièrement opposé à l'auto-stop.  Il y a beaucoup trop de risques à l'heure actuelle.  On n'est même plus en sûreté dans la rue.  A plus forte raison dans une voiture, à la merci d'un fou…"


a) Et toi ?  Es-tu pour ou contre l'auto-stop ?

b) Donne trois ou quatre arguments (sous la forme du schéma que tu connais) qui défendent ta conclusion quant à l'utilisation de ce moyen de transport.

c) Essaie de rédiger un texte suivi contenant tes arguments, et destiné à persuader quelqu'un d'utiliser ou de ne pas utiliser ce moyen de transport.

5. Lis attentivement la BD de Franquin et Delporte (« Idées noires »).  Quelle est l’I.P.P. (aussi appelée la thèse) défendue ?  Quel est l’argument utilisé ?
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Réponse : 

6. Les deux extraits de presse ci-dessous traitent d’un fait, par rapport auquel on formule une opinion (I.P.P.) défendue par un argument (I.A.).  Repère chacune de ces trois parties dans les deux textes et reformule-les à ta manière.

      [image: image11.jpg]Sectes: réplique

Ainsi, A.M.,, aprés s'étre
attaguée aux grands mythes de
I'histoire de Belgique dans un
précédent ouvrage, prend cette
fois la défense des sectes. Voila
une prise de position irrespon-
sable quand on connait ['éten-
due des dégats causés par les
sectes sur des étres humains
vulnérables et fragilisés par une
société en mal de repéres.

Le Soir, 30 octobre 1997, (Courrier des lecteurs)

ANIMAUX A 'ECOLE

Hamsters, lapins et autres pois-
sons rouges pourraient étre in-
terdits dans les écoles d'Aber-
deen (Ecosse) pour lutter contre
les mauvais traitements infligés
aux animaux. lls pourraient étre
remplacés par des vidéos ou
des CD-ROM les présentant
dans leur univers naturel. Metitre
des animaux en cage donne un
mauvais exemple qui renforce
et perpétue lidée que les hom-
mes peuvent emprisonner d'au-
tres espéces pour leur propre
plaisir, a déclaré le responsable
de I'éducation du conseil munici-
pal. (AFP.)

Le Soir, 3 septembre 1997.




Je manipule le vocabulaire de la persuasion

1. Explique la différence de sens entre les couples de phrases :



1a  L’avocat était à court d’arguments.



1b  Sa plaidoirie contenait des arguments un peu courts.



2a  Il évoquait un argument de l’audience précédente.



2b  Il invoquait ensuite un argument de poids.



3a  Nathalie avait argumenté pour Jean-Paul.



3b  Nathalie avait argumenté comme Jean-Paul.



4a  L’avocat persuadera le jury que cet industriel est un escroc.



4b  L’avocat convaincra le jury que cet industriel est un escroc.



5a  Ton compte rendu des événements est très partiel.



5b  Ton compte rendu des événements est très partial.

2. Corrige l’énoncé maladroit ou erroné en modifiant la partie en gras.

a. Les circonstances évoquées  argumentent en sa faveur.

b. Ton attitude partielle ne sied pas à ton statut de juge.

c. Vous l’avez dissuadé de mes bonnes intentions.

d. Il faudra bien qu’il cède que j’ai raison sur le premier point.

3. Trouve un ou plusieurs synonymes au(x) mot(s) en caractère gras.

a. On apporte un argument.

b. As-tu quelque chose à objecter à ce que je viens de dire ?

c. Je te concède que, sur ce point, tu as raison.

d. Il a pris le parti du camarade accusé.

e. Ils ont pris le parti de ne rien tenter avant janvier prochain.

4. Choisis la ou les définition(s) correcte(s) :



Il dément : 
- il avoue qu’il a menti





- il rectifie une information erronée





- il est malade mental





- il accuse quelqu’un d’avoir menti



arguer :
- tirer un argument de quelque chose





- s’exprimer en argot





- prétexter



réfuter :
- refuser d’écouter





- écarter un raisonnement en prouvant sa fausseté





- permettre à quelqu’un d’avoir raison

5. Persuader ou convaincre ?  Conviction ou persuasion ?

Insère dans la phrase le terme le plus correct pour le contexte.  Si tu estimes qu’il y a deux possibilités, place la moins bonne entre parenthèses.

1. Le médecin reste ____________________ de la nécessité d’une intervention chirurgicale.

2. Elle a fait preuve de beaucoup de ____________________ dans les propos qu’elle a développés.

3. Mieux vaut agir par la ____________________ que par la force.

4. La sincérité avec laquelle il a parlé m’a ____________________.

5. Rien ne peut la forcer à agir contre ses ____________________.

6. Ils sont ____________________ de l’intérêt du projet, mais ils ne disposent pas des moyens pour l’exécuter.

7. Véronique est parvenue à me faire partager ses ____________________ à propos de la protection des animaux.

8. Tu disposerais des meilleurs arguments que tu ne parviendrais pas à me ____________________.

9. Le détenu a été libéré : en effet, son avocat a fait preuve d’une grande force de ____________________.

10. De nombreuses pièces à ____________________ sont conservées par le procureur.

NOM, prénom :







Date :

Classe :
L'ARGUMENTATION DANS LA PUBLICITE : interrogation.
Dans la publicité ci-dessous, on cherche à convaincre le destinataire. Réponds sur une feuille de farde

1. De quoi cherche-t-on à le convaincre (I.P.P.) ?

2. Quels arguments sont utilisés ?

[image: image12.jpg]Marre des files?

Prenez le train, c'est un transport d'avenir. En
ain, le voyage est rapide, sir et confortable. |l
‘commence par un accueil soigné. Gréce &
nofre programme de rénovation des gares,
poursuivi d'année en année et adapté & chaque
cas. Notre service va aussi en s'affinant

Le train.
Je respire enfin.

IHout qu'a bord du train, tout soit aussi & vofre godt.
Nos voitures les plus récentes, dofées de tous les
progrés, proposent des siégges amples et conforior
bles, une climatisation efficace, une information
permanente par panneaux élecironiques...

Quant & |'offre, nous la voulons fréquente, surtout sur
les grandes lignes. Plus il y a de trains, plus grande
est vore liberté. En voici quelques exemples.
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propose un fel service.

le train, c'est aussi les vacances. Cerfains longs
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déplacements.
Traverser la Bel-
gique de long
en large, vous
pouvez le faire
a d'excellentes

conditions.

Nos produits, nos services, nous sommes fout

: vous en parler davantage. N'hésitez pas
a inte;roger notre personnel de vente et
d'information dans les gares.

Nous sommes également & votre entiére dispo-
siion 7 jours sur 7 entre 6h et 22h30 par télé-

phone au 02/555 25 25.

Publicité SNCB.





NOM, prénom :







Date :

Classe :
L'ARGUMENTATION : interrogation.
Dans la vie quotidienne elle-même, l'argumentation est très présente :

Deux ménagères se rencontrent au marché.  Madame Jean veut prouver à Madame Paul que son poissonnier, Monsieur Dupont, est le meilleur du quartier :

" Vous pouvez aller loin avant de tomber sur un poissonnier de cette qualité.  Chez lui, vous trouvez toujours de la marchandise fraîche.  Tenez, lundi dernier, je voulais faire du merlan.  Or, vous savez bien que le lundi les commerçants vous vendent ce qui n'est pas parti le samedi.  Eh bien, M. Dupont, lui, lundi matin, il avait du merlan tout frais !  Et ses prix ne sont pas supérieurs à ceux des autres poissonniers; parfois, c'est même le contraire !  Samedi par exemple, j'ai voulu faire des truites parce que je recevais mon beau-frère et qu'il les adore.  Je les ai payées trente francs chez M. Dupont, alors qu'elles étaient ailleurs à trente-cinq francs et plus.  Et si vous saviez comme il est serviable !  L'autre semaine, à 8 heures du soir, tout était fermé, eh bien, j'ai frappé à son carreau et il m'a ouvert.  Il m'a servi avec amabilité, comme s'il était dix heures du matin ! "

1. Dans ce texte, la ménagère utilise la technique de l'argumentation la plus stricte : pour persuader, convaincre, elle défend une idée (I.P.P. = idée-prise de position ou thèse) à l'aide d'arguments, qu'elle illustre par des exemples.  En utilisant le tableau ci-dessous, repère les arguments et les exemples de Madame jean (si tu penses ne pas avoir assez de place, réponds sur une autre feuille) :

	Idée à défendre (idée prise de position ou I.P.P.)
	Arguments (A1, A2,…)
	Exemples

	
	 A1
 A2
 A3


	


2. Trouve deux autres arguments avec leurs exemples (un exemple par argument).

a) - Argument :

- Exemple :

b) - Argument :

- Exemple :

3. Imagine maintenant la réponse de Madame Paul qui n'est pas du tout d'accord avec Madame Jean.  Elle doit trouver des contre-arguments et des exemples pour défendre l'opinion inverse. 

	Idée à défendre (idée-prise de position ou I.P.P.)
	Contre-arguments
	Exemples

	
	  C.A1
  C.A2
  C.A3
	


Repère l’I.P.P. :











Arguments utilisés :





I.A1 : 








I.A2 :








I.A3 :














Donne, pour un des arguments au choix, un exemple cité dans la publicité :





Argument (I.A) :








Exemple (I.E) :





Slogan de la marque :





Arguments pour convaincre d’acheter les produits de la marque :














Entoure dans la publicité un organisateur textuel.





I.P.P. :





Dans cette publicité, les arguments sont très explicites et apparaissent clairement.  Explique comment le publicitaire a procédé pour organiser son texte.














Combien d’arguments utilise-t-il ? ___________________





Cite-les :











I.P.P. :











Arguments :
































Comment le publicitaire a-t-il procédé pour rendre son argumentation plus efficace ?












































Cette publicité vise une partie bien précise de la population.  Laquelle ?








Quel est son principal argument de vente ?





Qui cette publicité vise-t-elle précisément ?





Quelle forme le publicitaire a-t-il utilisé pour faire passer son message ?





Quels sont les arguments de vente du produit ?














Pour vendre son produit, la marque touche une « corde sensible » chez la personne ciblée.  Laquelle ?





Une argumentation peut reposer sur des arguments explicites, c’est-à-dire exprimés clairement.  Elle peut aussi jouer sur l’implicite, c’est-à-dire le sous-entendu ou l’allusion.  C’était le cas de la publicité précédente (n°6).





Pour repérer si un texte ou un document comportent des idées ou des arguments implicites, il faut observer si certaines formules ou certaines images utilisées suggèrent d’autres idées qui ne sont pas clairement exprimées.





Observe attentivement la publicité suivante.  Le message est IMPLICITE – EXPLICITE.





Quel organisme a fait cette campagne de publicité ?  Recherche quelle est sa mission.











Quel est l’enjeu de cette campagne d’affichage ?  A qui s’adresse-t-elle ?








L’argumentation par l’image :





Dans quel décor se trouve l’enfant photographié ?





Que fait-il ?





Observe en particulier le personnage photographié, sa tenue vestimentaire…  Quel effet cette photographie cherche-t-elle à produire sur le spectateur ?











Dans quel type de pays a-t-elle été prise ?








L’argumentation par le texte :





La phrase d’accroche : deux expressions sont en opposition dans cette phrase : lesquelles ?








Laquelle des deux expressions renvoie à ce qui est représenté sur la photographie ?


Que signifie-t-elle ?








Laquelle renvoie à une réalité qui n’est pas représentée sur l’affiche mais qui est sous-entendue ?  Que signifie-t-elle ?











A quel type de pays fait-elle allusion ? 














�





REMARQUE IMPORTANTE : parfois, il arrive que l’émetteur ne soit pas à 100% pour ou 100% contre quelque chose.





Dans ce cas, il peut également émettre des contre-arguments.





Exemple : je peux être pour l’usage des GSM chez les jeunes adolescents, m’appuyer sur une série d’arguments, mais émettre l’une ou l’autre réserve en citant un ou deux arguments qui va à l’encontre de mon idée-prise de position








Le schéma classique d’une argumentation.





Il comprend trois unités nettement séparées :





L’introduction.





L’introduction permet d’aborder le sujet, mais ne doit pas dévoiler d’emblée l’idée-prise de position ou l’idée-argument.





Une anecdote, un récit humoristique ou imagé, un fait divers bien typé, une interpellation du lecteur : les moyens sont nombreux !





Le développement.





partie « pour »


partie « contre »





Il est possible d’alterner les arguments pour et contre à condition de manipuler convenablement les organisateurs textuels.








La conclusion.





C’est une prise de position qui découle de la série d’arguments discutés.


Elle n’engage que l’auteur du texte mais, souvent, elle confirme ou accroît pour le lecteur la force persuasive des arguments.














Texte 1





Fait ?











I.P.P. ?








I.A. ?

















Texte 2





Fait ?














I.P.P. ?











I.A. ?
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