Kindermarketing
'Kids bepalen welke auto hun ouders kopen' 

80 procent van alle aankopen in een gezin worden door kinderen beïnvloed. Ze hebben niet alleen hun zegje over wat er op hun boterham komt, maar ook over waar de vakantie naartoe gaat en welke nieuwe gsm papa koopt. Zelfs banken proberen hun klanten steeds vroeger aan zich te binden. 

Kinderen blijven minder lang kind dan vroeger. Op hun achtste is het gedaan met spelen met blokken. In de jaren negentig is het allemaal begonnen. Toen dronken kinderen geen appelsap meer op feestjes, maar kinderchampagne. In de jaren negentig werden we opeens overspoeld met zulke producten: kindershampoo, Eurosong for Kids... For kids only was toen de filosofie: maak een product dat speciaal voor kinderen is bedoeld en dat ze leuk vinden. 


Het maken van kinderversies werd al langer gedaan in Engeland en Amerika. In de jaren negentig in ons land wilden veel ouders die druk bezig waren met hun werk hun schuldgevoel verlichten door de kinderen wat meer hun zin te geven. De invloed van kinderen op de inkopen van de ouders werd groter: momenteel hebben ze hun zegje in 80 procent van alle aankopen. Het gaat vooral om eten en kleren, maar ook over welke auto, gsm of vakantie er gekozen wordt. 
 
Wat wel een groot verschil is tussen de jaren negentig en nu is dat de ouders ook iets erbij kiezen wat ze zelf leuk vinden. Vandaag is het niet meer for kids only. Wat leuk is voor de kinderen én de ouders scoort nu veel beter. Vroeger in Center Parcs waren een groot zwempark en pizza's genoeg om ouders te overtuigen. Nu vragen mama en papa: 'Hebben jullie ook geen thalasso voor ons?'. 


"De invloed van kinderen gaat zich uitbreiden over nog meer terreinen, nog meer producten. Zelfs bij auto's wordt de mening van kinderen belangrijk. In de reclame voor Renault zat er een baby-olifant bij de kinderen op de achterbank. Zoiets spreekt kinderen aan. 

Vragen

1. Hoeveel procent van aankopen in een gezin word door kinderen beïnvloed?

2. Waarover hebben kinderen hun zegje ?

3. Waar begon Kindermarketing ? 

4. Wat was de filosofie van de kindermarketing van de jaren negentig?

5. Wat is de huidige filosofie ?
Hoe ethisch is kindermarketing?

Kinderen zijn beïnvloedbaar én ze beïnvloeden hun ouders. Maar hoe ethisch is kindermarketing?

Kindermarketing – woordenschat

	Onderzoeken, onderzocht(en), onderzocht: 

Het onderzoek: 

de aankoop (kopen): 

Kopen, kocht, kochten, gekocht

Verkopen, verkocht, verkochten, verkocht

De verkoop: 

Beïnvloeden

De invloed

Worden= devenir

Druk bezig zijn met= être occupé (par)

Toen: à cette époque, quand, au moment où...

Als: quand (il viendra)

Als ik koning was: 

Drinken, dronk (en), gedronken: 

Het volwasseneenproduct: 

De volwassene

Volwassen: 

Het product:

Overspoelen met: 

De schuld

Het gevoel

Dat heeft alles te maken met: tout est lié au fait que

De jaren negentig: 

De opvoedingsstijl: 

Opvoeden: 

De opvoeding: 

Worden, werd, geworden: devenir

Eten, at, aten, gegeten

De kleren

Scoren: 

Kiezen, koos, kozen, gekozen

Het verschil: 

De mening

De achterbank: 

Aanspreken: 

De verzekering: 

De bank: 

De klant: 
Klanten zich aanbinden: 

De allerjongsten: 

De snoep: het snoepgoed

Het speelgoed: 

Beïnvloedbaar: 

Het merk: 

Het logo: 

De wedstrijd:
De wikkel

Sterk in opkomst

De gegevens invullen

Meedoen

Het voorbeeld

Beroemd

Sparen

De verzamelactie

Het/de figuur

Claims= affirmations
Gevoelig

Lijken

Bevatten

De ster

Toepassen

De pretpark

Bepalen

Het gezin

De voeding

Het misbruik

De reclame

De gezondheid
	S’adresser à, plaire à 
S’attacher des clients
appliquer

l’abus
la réclame, la publicité




Woordenschat met vertaling

Onderzoeken, onderzocht(en), onderzocht: rechercher
Zoeken, zocht (en), gezocht: chercher

Het onderzoek: l’étude

de aankoop (kopen): l’achat
Kopen, kocht, kochten, gekocht
Verkopen, verkocht, verkochten, verkocht
De verkoop: la vente
Beïnvloeden= influencer
De invloed= l’influence

Invloed hebben op= avoir de l’influence sur 

Invloed uitoefenen op iemand: influencer qq

Het zegje over iets hebben= avoir son mot à dire 
Worden= devenir

Het boterham= la tartine
Mobiele telefoon (de) : het gsm-apparaat : le gsm

het gsm-nummer: le numéro de gsm
Steeds: toujours, sans cesse
Zich aanbinden: 
Het blok(ken): le bloc, le cube

Het appelsap: le jus de pomme
De appel: la pomme

De kinderchampagne(s): le champagne pour enfants
Bruis

Bruisen, bruiste, gebruist: mousser
Sloeg aan : slaan, sloeg, sloegen, heeft geslagen: frapper
Beginnen, begon, begonnen
Druk bezig zijn met= être occupé (par)
Ik heb het druk: j’ai beaucoup à faire

Verlichten: soulager

Toen: à cette époque, quand, au moment où...
Als: quand (il viendra)

Als ik koning was: si j’étais roi

Drinken, dronk (en), gedronken: boire
Het volwasseneenproduct: le produit pour adulte
De volwassene: l’adulte

Volwassen: adulte

Het product: le produit
Volwassen: adulte
Opeens: tout à coup
Over’spoelen met: inonder, submerger de 
De schuld: la dette, la faute, la culpabilité

Het gevoel: le sentiment

Zulk(e): un tel, pareil
Het maken van: la fabrication de
Het Engeland: l’Angleterre 

Het Groot-Brittanië
Het Amerika 

Dat heeft alles te maken met: tout est lié au fait que
De jaren negentig: le années nonante
De opvoedingsstijl: le style/type d’éducation
Opvoeden: éduquer
De opvoeding: l’éducation
Door de kinderen wat meer hun zin geven

Worden, werd, geworden: devenir
Eten, at, aten, gegeten
De kleren: les habits, les vêtements
Scoren: marquer (marquer des points)
Kiezen, koos, kozen, gekozen
Het Zwempark:  le parc d’eau
Het verschil: la différence
Iets erbij kiezen: 
Het terrein(en)

De mening

De olifant: l’éléphant
Zitten, zat, zatten, gezeten
De achterbank: la banquette arrière
Aanspreken: s’adresser à
Zoiets: une telle chose
De verzekering: l’assurance
De bank: la banque
Momenteel: actuellement
De klant: le client
Klanten zich aanbinden: 
Steeds vroeger: de plus en plus tôt
Steeds vaker: de plus en plus souvent
Ethisch: éthique
Zijn pijlen richten op: de pijl la flèch
De allerjongsten: les plus jeunes
De allerliefsten: les plus charmants

De snoep: het snoepgoed= les friandises
Het speelgoed: les jouets
Grote mensenproduct: les produits des grandes personnes
Beïnvloedbaar: influencable
Het merk: la marque

Het logo: le logo

Aanprijzen : faire valoir, prôner

Het aspect : l’aspect

