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Observons la représentation schématique : 

2. « Squelette » des différents types de paragraphes du texte argumentatif
a. L’introduction :

· Thème (+ explication de son intérêt)

· Thèse

b. Développement : 3 formules différentes

c. La conclusion :

c.  Conclusion

1. Synthèse : reformulation de la thèse

2. Ouverture : généralisation, appel au lecteur, …
Les différents types d’arguments

Voici une liste d’arguments et de slogans. A toi de les regrouper par type d’argument utilisé ! Note les numéros des arguments sur la deuxième ligne du tableau. Il y a 5 types d’arguments et 5 exemples par type.

	Exemple


	Autorité
	Valeurs
	Ad populum
	Comparaison

	4, 6, 20, 23, 25


	1, 3, 9, 14, 18
	5, 10, 17, 21, 24
	8, 11, 12,  16, 22
	2, 7, 13, 15, 19


1) Whirlpool recommande Calgonite

2) Krisprolls : Ce que la Suède a de plus croustillant.

3) Actimel aide à soutenir vos défenses naturelles : c’est scientifiquement prouvé.

4) Fais comme moi : en arrêtant de boire de l’alcool, j’ai perdu deux kilos !

5) Ptit Louis  Pour grandir et s’épanouir. 

6) En suivant mon exemple, tu peux arrêter de fumer très facilement : j’ai remplacé la cigarette par le chewing-gum.

7) Là où une brosse-à-dent ordinaire laisse du tartre, la nouvelle Colgate laisse vos dents blanches et parfaitement propres !

8) Tous les autres peuvent sortir jusqu’à minuit le week-end ! 

9) Les experts recommandent Oral-B. 

10) Quick : nous, c’est le gout.

11) Tout le monde aimera le nouveau prix de l’I-phone 3G.

12) Les ménagères aiment avoir une maison qui sent bon.

13) Autant les parfums habituels sentent bons, autant celui-ci est divin !

14) Maïté vous dit : Bonux, c’est une question de bon sens.

15) Dash est plus puissant contre les taches que vos lessives habituelles. 

16) Les jeunes de mon âge s’habillent comme ça !

17) C’est si bon de faire un caprice.

18) George Clooney vous recommande de boire du café Nespresso : quoi d’autre ?

19) La voiture qui consomme le moins !

20) Moi, depuis que j’utilise le dentifrice signal, j’ai des dents plus blanches !

21) Garnier : prends soin de toi !

22) Tout le monde se lève pour Danette. 

23) Ma mère a toujours des vêtements très propres et elle les lave avec Ariel.

24) Welcome to the fun. Fanta
25) Mon frère est un modèle pour moi : il court un kilomètre tous les jours et il est mince et musclé !

• L’argument par l’exemple
( Il fait appel à un simple exemple ou à une anecdote.

Exemple : Fumer est réellement dangereux : mon oncle, qui fumait beaucoup, est mort l’an dernier d’un cancer des poumons.
• L’argument par l’analogie ou la comparaison
( Il fait appel à la ressemblance entre le thème et l’élément choisi dans la comparaison pour en induire les mêmes conséquences.
Exemple : Pour moi, conduire aussi vite en ville, c’est comme tirer à la mitraillette dans la foule en fermant les yeux.
• L’argument d’autorité
( Il fait appel à un expert, à une personne dont la compétence est reconnue, à une citation, à des statistiques.
Exemple : 
Les scientifiques sont tous d’accord pour incriminer certains gaz dans le problème de la couche d’ozone.
• L’argument ad populum
( Il affirme qu’une chose peut être bonne puisque tout le monde le fait.
Exemple : 
Tout le monde s’habille comme ça maintenant !
• L’argument par les valeurs

( Il se réfère à une valeur censée être partagée par le lecteur.
Exemple : 
La vie est un plaisir, et doit le rester.
Malin comme ……………  Maped

Parce que vous le valez bien ………………….L’oréal

Par amour du gout…………………… Amora

Des pates, des pates, oui mais des ………………Panzani

Quand y en a marre, y a ………………….Malabar

Auto emozion…………………….. Seat

Il est fou…………… Afflelou

A qui le tour ?........................Lotto

You can……………..Canon

Et le tigre est en toi…………… Frosties

Y a qu’ta mère pour croire que c’est de l’eau…………… ; Ptit Vittel

Mieux vaut tous les manger……………………….. Monster munch
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1. Argument





2. Organisateur logique + développement 





3. Organisateur logique + reformulation de l’argument





1. Développement





2. Organisateur logique + argument. 





1. Argument





2. Organisateur logique + développement de l’argument. 





CORPS DE TEXTE





Organisateur textuel +


Conclusion





5e paragraphe





4e paragraphe





3e paragraphe





2e paragraphe





Organisateur textuel +


Développement du 3e argument





Organisateur textuel +


Développement du 2e argument





Organisateur textuel +


Développement du 1er argument





1er paragraphe





Introduction





(  La publicité est dangereuse.





( Elle est impudique





( Elle est encombrante 





( Elle exagère





( Incite à l’achat








( Pub en ville d’un gout douteux





( Valorise le confort, le profit et la facilité








( Radio interrompue par la pub





( Journaux rempli de pub





( Boite aux lettres remplies de pub








( Article de « grande qualité »





( Consommateur déçu














( Achat imprévu





( Trou dans le budget





( Dénoncer la publicité


                  (


Eclairer le consommateur








