I. La publicité
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O. Introduction

Le Lay (TF1) vend « du temps de cerveau humain disponible »

Patrick Le Lay, PDG de TF1, interrogé parmi d’autres patrons dans un livre Les dirigeants face au changement (Éditions du Huitième jour) affirme :

«  Il y a beaucoup de façons de parler de la télévision. Mais dans une perspective ”bizness”, soyons réaliste : à la base, le métier de TF1, c’est d’aider Coca-Cola, par exemple, à vendre son produit (...).
Or pour qu’un message publicitaire soit perçu, il faut que le cerveau du téléspectateur soit disponible. Nos émissions ont pour vocation de le rendre disponible : c’est-à-dire de le divertir, de le détendre pour le préparer entre deux messages. Ce que nous vendons à Coca-Cola, c’est du temps de cerveau humain disponible (...).
Rien n’est plus difficile que d’obtenir cette disponibilité. C’est là que se trouve le changement permanent. Il faut chercher en permanence les programmes qui marchent, suivre les modes, surfer sur les tendances, dans un contexte où l’information s’accélère, se multiplie et se banalise. »
http://www.acrimed.org/article1688.html

1. Bain de textes
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2. Contrefable

Le corbeau et le Renard


  Le consommateur et Maitre Pub

	Maitre Corbeau, sur un arbre perché,
Tenait en son bec un fromage.
Maitre Renard, par l'odeur alléché,
Lui tint à peu près ce langage :
"Hé ! bonjour, Monsieur du Corbeau.
Que vous êtes joli ! que vous me semblez beau !
Sans mentir, si votre ramage
Se rapporte à votre plumage,
Vous êtes le Phénix des hôtes de ces bois. "
À ces mots le Corbeau ne se sent pas de joie ;
Et pour montrer sa belle voix,
Il ouvre un large bec, laisse tomber sa proie.
Le Renard s'en saisit et dit : "Mon bon Monsieur,
Apprenez que tout flatteur
Vit aux dépens de celui qui l'écoute :
Cette leçon vaut bien un fromage, sans doute. "
Le Corbeau, honteux et confus,
Jura, mais un peu tard, qu'on ne l'y prendrait plus.
	Maitre client, devant son écran plat,

Avait des euros dans ses poches.

Grand Maitre Pub, par l’argent attiré

Lui tint à peu près ce langage :
« ..........................................................................

...........................................................................

.............................................................................

............................................................................

............................................................................

...........................................................................»

............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

.............................................................................

...........................................................................»

Le client, honteux et confus,

Jura, mais un peu tard, qu’on ne l’y prendrait plus.
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Jean de la Fontaine




....................................................................

3. Définition

La publicité : ma définition :

.......................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................... .......................................................................................................................................................

La définition de la classe :

.......................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................... .......................................................................................................................................................

4. Bon à savoir...

La publicité est une activité aussi vieille que le commerce, sous la forme des enseignes et des annonces sur le champ de foire. La Révolution industrielle change le monde du commerce. Le 16 juin 1836, 
· 
de Girardin" 
Émile de Girardin
 fait insérer pour la première fois dans son journal, la Presse, des annonces commerciales, ce qui lui permet d’en abaisser le prix, étendre le lectorat et optimiser la rentabilité. La formule, révolutionnaire est immédiatement copiée. La publicité média est née.

L'affiche donne au début du XXe siècle des réalisations qui atteignent l'état d'œuvre d'art avec 

Chéret" 
Jules Chéret
, Henri de Toulouse-Lautrec, Cassandre, 

Cappiello" 
Leonetto Cappiello
, etc.

Avec la radio, la publicité exploite le répertoire de la chanson et met au point l'association entre un slogan oral et un visuel. Le XXe siècle ouvre également l'ère de campagnes publicitaires couteuses, que seuls des groupes importants peuvent se payer (spots radios puis, surtout, spots télé) et qui leur donne un avantage important sur des concurrents plus petits (car, même si son cout est très élevé, la publicité de masse est infiniment moins chère par contact avec le consommateur). La publicité devient un élément crucial de la compétitivité ; une bonne publicité peut assurer la fortune de l'entreprise tandis qu'une campagne ratée met en jeu sa survie.
http://fr.wikipedia.org/wiki/Publicit%C3%A9#Aspects_.C3.A9conomiques

· Le prime time est le moment de la journée pendant lequel l’audience est la plus forte. En France, il s’agit généralement d’une fourchette comprise entre 19h55 et 22h30. Dans l’Hexagone, on constate que la tranche qui précède ce prime time est devenue un enjeu majeur : cette tranche horaire s’appelle l’access prime time et va, grosso modo, de 18h30 à 19h55. D’après les études menées, plus l’audience sera importante durant cet access prime time, plus l’audience restera forte en prime time, et surtout pour le début du JT de 20h00. Durant ces heures de grandes écoutes, le prix des spots publicitaires est très élevé. Pour une pub de 30 secondes en prime time, il n’est pas rare d’avoir des tarifs de 10.000 euros par spot en Belgique et de 100.000 euros par spot en France. Les spots publicitaires les plus chers se sont vendus sur TF1 durant la finale de la Coupe du monde de football 2006 entre la France et l’Italie, au prix d’1 million d’euros par unité. Aux États-Unis, c’est pendant le Superbowl (finale du championnat national de football américain, sport le plus populaire outre-Atlantique) que les tarifs sont les plus élevés : 2,2 millions d’euros pour un spot de 30 secondes.
Tiré du syllabus 2010 de P. Dejarnac, cours de TIC, Helmo Sainte-Croix
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5. Tous touchés !                          
Nous sommes tous fortement influencés par la publicité et nous connaissons tous des dizaines de slogans, logos ou autres messages publicitaires. Petit test pour le prouver.
Donne la marque correspondant aux logos suivants : 
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Inspiré de : http://www.enseignons.be/secondaire/enseignement-29-10687.html

6. Analyse de publicité

A. Notions
À quoi correspondent ces flèches dans la publicité ? Note les concepts qui leur sont associés. 
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http://inside.amnestyinternational.be/galerie/main.php?g2_itemId=1035

4 :


     

  5 :


1 : ..................................................................................................................................................

2 : ..................................................................................................................................................

3 : ..................................................................................................................................................

4 : ..................................................................................................................................................

5 : ..................................................................................................................................................

Analyse de la publicité « Autopsie d’un meurtrier » (n°7) 
Texte

Y a-t-il une accroche ? Entoure-la en vert.

Y a-t-il un slogan ? Souligne-le en bleu.

Y a-t-il est le logo ? Entoure-le en noir.

Comment est-il présenté (police, grandeur, place…) ?

Le texte présente-t-il des arguments ? Lesquels ?

Quel message veut-il faire passer ?

· Est-il exprimé explicitement ou dois-tu le deviner ?

L’illustration

Que montre l’illustration ?

Y a-t-il un rapport entre le texte et l’illustration ? Si oui, lequel ?

Comment l’illustration attire-t-elle l’attention ? Recoure-t-elle à l’humour, à la surprise, à l’extraordinaire, à l’attendrissement, au luxe, à l’exotisme… ?

La situation de communication

Qui est l’émetteur du message ?

Quel est le public visé par le message ?

Quel est le support utilisé ?

Quel est le but poursuivi par cette affiche ?

Tiré de Repérages 3

7. L’image

A. Les angles de prise de vue

Il existe plusieurs manières de positionner l’appareil photo par rapport au sujet photographié. Note tes définitions (aspect technique et effet sur le lecteur) au crayon et nous corrigerons ensuite ensemble. Note également le numéro d’une ou plusieurs publicité(s) qui correspondent à ces angles de prise de vue à côté de ta définition. 

La plongée : .................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

La contreplongée : .....................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Plongée verticale : .......................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Niveau frontal (neutre) : ............................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Inspiré du syllabus de P. Dejarnac, cours de TIC 2010, Helmo Sainte-Croix

B. Échelle de valeurs des plans

Il existe différentes façons de filmer la même image, selon que l’on veuille attirer l’attention sur un détail ou sur l’ensemble de la scène. Note tes définitions (aspect technique et effet sur le lecteur) au crayon, nous corrigerons ensuite ensemble. Note également le numéro d’une ou plusieurs publicité(s) qui correspondent à ces valeurs de plans à côté de ta définition.
Plan d’ensemble : .......................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Plan large : ..................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Plan américain : ..........................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Plan moyen : ...............................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Gros plan : ...................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Très gros plan : ...........................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

Inspiré du syllabus de P. Dejarnac, cours de TIC 2010, Helmo Sainte-Croix

C. Les couleurs de la publicité

Identifie les caractéristiques généralement associées à ces couleurs. Trouve également au moins une publicité qui comporte la couleur et note son numéro. 

Le rouge : ....................................................................................................................................
Le vert : .......................................................................................................................................
Le bleu clair : ..............................................................................................................................
Le bleu foncé : ............................................................................................................................
Le rose : .......................................................................................................................................
Le blanc : .....................................................................................................................................
Le noir : .......................................................................................................................................
Le noir et blanc : ........................................................................................................................
Sépia : ..........................................................................................................................................
Inspiré du numéro 22 D’un prof à l’autre

· Exercice :

Voici une liste de produits. Tu es publicitaire, et on te demande quelle couleur dominante tu utiliserais pour vendre ce produit. Justifie ton choix en fonction des caractéristiques vues et de l’effet que tu veux produire. Ne te contente donc pas de recopier les caractéristiques des couleurs. C’est ton interprétation qui compte ! Tu peux préciser ce à quoi tu penses. 

Exemple : Un parfum pour femme (20-30 ans) : noir et blanc, car c’est un parfum très chic (style Chanel) et que la publicité vante le luxe et l’élégance. 


→ J’ai précisé ce à quoi je pensais quand on dit « parfum de femme » et donné quelques indications sur la publicité que j’imagine. 

· Une bouteille d’eau

· Un parfum pour jeune fille (12-16 ans)

· Un parfum pour homme (30-40 ans)

· Des petits pots pour bébés

· Une lessive 

.......................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... .......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... .......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... ....................................................................................................................................................... .......................................................................................................................................................

II. L’argumentation

O. Introduction


Obélix et Compagnie, Uderzo et Goscinny, Hachette, 1976

Analyse la stratégie proposée pour vendre les menhirs.

Quelle est la caractéristique de la cible visée ?
…………………………………………………………………………………………………...
Quels moyens sont utilisés pour vendre les menhirs ?
…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...
Quels arguments sont avancés dans ce but ?
…………………………………………………………………………………………………...
Est-il vrai de nos jours que personne n’essaierait de vendre quelque chose de complètement inutile ? Explique ton point de vue.

…………………………………………………………………………………………………...
…………………………………………………………………………………………………...
…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

http://www.enseignons.be/secondaire/enseignement-29-4484.html

1. Fait et opinion

Connais-tu la différence entre un fait et une opinion ?

Distingue les faits et les opinions dans les phrases suivantes : 

Un train a de nouveau grillé un feu rouge à Hal.

Les conducteurs de train ne regardent pas assez les panneaux de signalisation.

Les pommes sont bien meilleures que les oranges.

Les oranges contiennent de la vitamine C.

J’adore aller chez mes grands-parents pendant les vacances de Pâques.

Tous les ans, je vais chez mes grands-parents pendant les vacances de Pâques.

A. Les missions spatiales coutent trop cher.

B. Les chiens sont méchants.

C. Le lac Titicaca s'étend sur 6 900 km² à plus de 3 800 mètres d'altitude.

D. Justine Hénin disputera le tournoi de Stuttgart.
E. L’odeur du cacao chaud le matin met de bonne humeur.
F. Airbus : Le deuxième A400M a volé.
G. La classe de 3D est la plus sympa de toute l’école.

Pour moi, un fait c’est  ………………………………………………………………………….

…………………………………………………………………………………………………...

Pour moi, une opinion c’est …………………………………………………………………….

…………………………………………………………………………………………………...

Pour la classe, un fait c’est  …………………………………………………………………….

…………………………………………………………………………………………………...

Pour la classe, une opinion c’est ……………………………………………………………….

…………………………………………………………………………………………………...

Pour les phrases A à G, rédige une opinion si la phrase de base est un fait et inversement. 

A. ………………………………………………………………………………………………..

B. ………………………………………………………………………………………………..

C. ………………………………………………………………………………………………..

D. ………………………………………………………………………………………………..

E. ………………………………………………………………………………………………..

F. ………………………………………………………………………………………………..

G. ………………………………………………………………………………………………..

2. Organisation

Lis le texte ci-dessous et repère bien sa structure.

La publicité

La publicité est dangereuse. Elle est pleine de supercheries habilement camouflées, et sa force de persuasion est si grande que ses effets sont mal perçus du public, même quand il en est victime. Il convient de la décrier comme elle le mérite.


Tout d'abord, elle incite à l'achat. À cause d'un slogan astucieux ou d'une affiche habile, le consommateur est amené à faire un achat qu'il n'avait pas prévu. Souvent cet achat dépasse ses moyens et son budget du moment.


Ensuite, la publicité exagère quand elle loue les qualités d'un article. À force de superlatifs, de mises en scène ingénieuses, de témoignages artificiels, elle finit par convaincre le consommateur qu'un article est de grande qualité. L'achat de cet article entraine souvent la déception. Le consommateur est trompé. La publicité l'a insidieusement conditionné pour mieux le duper.


Cette publicité est en outre encombrante. Les émissions radiophoniques sont continuellement interrompues par la diffusion de pages publicitaires. Les hebdomadaires de la presse écrite comptent autant de pages publicitaires que d'articles et de reportages. Les boites aux lettres sont envahies par des prospectus divers qui consomment inutilement de grandes quantités de papier. À la longue, cette présence encombrante de publicité agace; et on ne peut s'y soustraire puisqu'elle est partout.


Enfin, la publicité est souvent impudique quand elle n'est pas immorale. Les murs des villes sont couverts d'affiches d'un gout douteux et de nombreuses publicités valorisent excessivement le profit, le confort, la facilité.


Je pense donc qu'il y a lieu de dénoncer vigoureusement les supercheries de la publicité. La meilleure façon d'y parvenir est encore d'éclairer le consommateur sur les qualités et défauts réels d'un article. C'est la tâche qu'a entreprise Ralph Nader aux U.S.A. et des revues telles que "50 millions de consommateurs" et "Que choisir ?" en France.  La vulgarisation de semblables démarches protègera mieux les gens de la publicité en même temps qu'elle les entrainera à observer, à comparer, à s'informer : c'est-à-dire à apprécier par eux-mêmes la valeur des choses.

"La Publicité", de Gilberte NIQUET.

http://www.enseignons.be/secondaire/enseignement-29-4484.html

· En relisant attentivement le texte, complète le schéma ci-dessous. Entoure tous les organisateurs textuels. Repère bien la structure du texte et note les éléments dans le schéma (pas besoin de phrase, indique simplement l’idée globale).


            (                               (                                      (                             (
  

       (                                      (                                       (                                      (
                                                       

                       (                     (                                      (                          (

Adapté de : http://www.enseignons.be/secondaire/enseignement-29-6188.html
· Complète maintenant le squelette d’un texte argumentatif : 


· Complète le « squelette » des différents types de paragraphes du texte argumentatif

a. L’introduction :

· …………………………………………..

· ……………………………………………

b. Développement : 3 formules différentes

c. La conclusion :

c.  Conclusion :
1………………………….. : reformulation de la thèse.

2. ………………………… : généralisation, appel au lecteur…
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3. Thème, thèse et arguments
A. Définition
Qu’est-ce que le thème d’un texte ? ……………………………………………………….........

…………………………………………………………………………………………………...

Qu’est-ce que la thèse ? ………………………………………………………...........................

…………………………………………………………………………………………………...

Qu’est-ce qu’un argument ? ……………………………………………………….....................

…………………………………………………………………………………………………...

· Tu vas maintenant regarder des publicités. Pour chacune d’entre elles, trouve le thème et la thèse. Note également les arguments que tu repères. Note bien s’ils sont explicites ou sous-entendus. 

B. Les différents types d’arguments

Tu vas trouver cinq arguments pour ou contre la publicité pendant les films ou les émissions à la télévision (tu peux trouver des arguments pour et d’autres contre). 

- …………………………………………………...…………………………………………….

……………………………………………………...……………………………………………- ……………………………………………………...…………………………………….……

……………………………………………………...……………………………………………- …………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………….......................................................................

- ……………………………………………………...…………………………………….……

……………………………………………………...……………………………………………- …………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………….......................................................................

Par groupe de quatre, vous allez lire vos arguments et tenter un classement de ceux-ci en catégories que vous justifierez. Vous partagerez ensuite votre classement avec la classe. 

Notre classement : 

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

Le classement de la classe : 

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

…………………………………………………….......................................................................

III. Notre publicité : consigne

1) Lisez attentivement le document distribué sur la peine de mort.

2) Sur base du document, formulez trois arguments qui figureront dans votre texte argumentatif.

3) Venez me présenter vos arguments.

4) Trouvez un logo, un slogan et une accroche pour votre publicité.



5) Rédigez votre texte argumentatif (Introduction, arguments + développement, conclusion). Référez-vous aux notions vues au cours.



6) Vous allez dactylographier votre texte argumentatif, trouver une image pour votre publicité, et mettre en page le tout. Soit manuellement, soit directement sur l’ordinateur si vous savez, vous allez insérer votre logo, votre slogan et votre accroche.



7) Vous présenterez votre publicité à la classe (rappelez-vous que les documents reçus au départ sont tous différents). Il vous faudra expliquer le contenu du document reçu au départ, l’orientation que vous avez donnée à votre publicité, le choix de l’image, de l’accroche, du slogan et du logo. 





8) Nous afficherons les publicités pour la journée portes ouvertes de l’école.

Grille d’évaluation

	Ce que je dois faire
	C’est réussi si…
	Autoévaluation
	Note

	1. Prendre en compte la situation de communication
	Je suis conscient :

- du public cible

- du but à atteindre

- des enjeux du message

- de la tonalité générale à adopter

- des contraintes à respecter

Mon texte expose clairement une thèse, sur un thème clairement identifié, en recourant à des arguments pour convaincre les lecteurs
	
	

	2. Élaborer le contenu
	- J’ai respecté le concept général donné par le document reçu

- Je sélectionne les informations essentielles à faire figurer sur l’affiche

- Je distingue un fait et une opinion

- Je donne mon avis sur le thème

- Je défends cet avis par des arguments de différents types
	
	

	3. Organiser le texte
	Mon texte contient

- une accroche

- un slogan

- un texte argumentatif (au moins 3 arguments, structure cohérente)

- un logo

- une image

- une introduction

- différents paragraphes (un par argument)

- une conclusion
	
	

	4. Veiller à la cohérence du texte
	- L’illustration est en relation avec le texte

- La tonalité de l’affiche est clairement perceptible à travers ses différents éléments

- Le registre de langue est constant, choisi en fonction du lecteur et de l’effet visé

- Je regroupe les informations de même type

- Je veille à la progression logique des arguments

- J’utilise des organisateurs textuels
	
	

	5. Choisir le vocabulaire
	Le vocabulaire est clair, précis, adapté à la situation de communication
	
	

	6. Choisir les formes grammaticales correctes
	Je recours à des formes de phrases permettant de produire l’effet visé sur le lecteur (slogan, accroche).
	
	

	7. Veiller à l’orthographe et à la ponctuation
	- Je relis mon texte en faisant attention aux fautes que je commets fréquemment

- Je veille à l’emploi de la ponctuation
	
	

	8. Veiller à la présentation du texte
	- Je choisis le format et l’orientation qui conviennent

- Je répartis les différents éléments de l’affiche (texte et illustration) de façon équilibrée

- Je choisis la typographie qui convient

- Je joue sur la couleur
	
	

	Total
	
	
	  /20
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1. Bain de textes

7. 
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3. Définition

La publicité 

La définition de la classe :

Activité visant à faire connaitre une marque ou une entreprise, à inciter les consommateurs à acheter un produit, à utiliser un service; ensemble des moyens et des techniques employés à cet effet. (tiré d’Antidote). 
Donne la marque correspondant aux logos suivants : 
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Nike
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Mercedes
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 La Poste
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Carrefour
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Mac Donald
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 Ferrari
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Apple
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Chanel
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Red Bull
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6. Analyse de publicité

A. Notions
À quoi correspondent ces flèches dans la publicité ? Note les concepts qui leur sont associés. 
                                                        1 : Image
 












2 : acroche













   3 Logo

http://inside.amnestyinternational.be/galerie/main.php?g2_itemId=1035

4 : slogan


       5 : marque


2 : accroche : C’est une phrase servant à attirer l’attention. Elle change dans les différentes publicités concernant un produit.

3 : Logo : C’est le symbole d’une marque ou d’une fabrique.

4 : slogan : C’est une formule brève et frappante reprenant le plus souvent le nom du produit.

5 : marque : c’est le produit à acheter (ou l’organisme responsable de la publicité). 

Analyse de la publicité « Autopsie d’un meurtrier » (n°7) cf. PUB
Texte

Y a-t-il une accroche ? Entoure-la en vert.

Y a-t-il un slogan ? Souligne-le en bleu.

Y a-t-il est le logo ? Entoure-le en noir.

Comment est-il présenté (police, grandeur, place…) ? Il est bleu et orange, dans le coin. Il est petit, mais ressort, car il est en couleur. 

Le texte présente-t-il des arguments ? Lesquels ? Pas explicitement, mais il donne toutes les substances nocives contenues dans une cigarette, ce qui sous-entend que c’est mauvais pour la santé. Donc chaque « ingrédient » peut être considéré comme un argument. 

Quel message veut-il faire passer ? Que fumer est mauvais pour la santé, voire malsain (arsenic, gaz des camps...).
· Est-il exprimé explicitement ou dois-tu le deviner ?

L’illustration

Que montre l’illustration ? « L’autopsie » d’une cigarette. La cigarette est ouverte et épinglée (comme un papillon). 

Y a-t-il un rapport entre le texte et l’illustration ? Si oui, lequel ? Oui, ça parle des substances contenues dans la cigarette. 

Comment l’illustration attire-t-elle l’attention ? Recoure-t-elle à l’humour, à la surprise, à l’extraordinaire, à l’attendrissement, au luxe, à l’exotisme… ? Surprise. La cigarette prend toute la place. On se demande pourquoi. 

La situation de communication

Qui est l’émetteur du message ? Contre le cancer, la ligue pour la vie. 

Quel est le public visé par le message ? Les fumeurs, voire l’entourage des fumeurs qui pourrait leur en parler. 
Quel est le support utilisé ? Papier
Quel est le but poursuivi par cette affiche ? Faire arrêter de fumer, rendre conscient de ce qu’on « ingurgite » quand on fume. 
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7. L’image

A. Les angles de prise de vue

Il existe plusieurs manières de positionner l’appareil photo par rapport au sujet photographié. Note tes définitions (aspect technique et effet sur le lecteur) au crayon et nous corrigerons ensuite ensemble. Note également le numéro d’une ou plusieurs publicité(s) qui correspondent à ces angles de prise de vue à côté de ta définition. 

Plongée : la photo est prise avec l’appareil en hauteur qui photographie vers le bas. Le sujet est donc en position d’infériorité, il est comme menacé : accablement physique et moral, solitude. Parfois (en cinéma) il s’agit d’une différence de taille entre les deux personnes. Un enfant sera souvent photographié ou filmé en plongée. 6, 9, 11
Contreplongée : la photo est prise avec l’appareil en bas qui photographie vers le haut. Le sujet est donc en position de supériorité. Cela lui confère une aura de puissance, de majesté. 8.
Plongée verticale : l’appareil photo est placé parallèlement au sujet qu’il photographie (ex : au plafond s’il photographie le sol). Cela provoque un effet inattendu. 3
Niveau frontal (neutre) : l’appareil est placé en face du sujet qu’il photographie. 1, 2, 4, 5, 7, 10
B. Échelle de valeurs des plans

Il existe différentes façons de filmer la même image, selon que l’on veuille attirer l’attention sur un détail ou sur l’ensemble de la scène. Note tes définitions (aspect technique et effet sur le lecteur) au crayon, nous corrigerons ensuite ensemble. Note également le numéro d’une ou plusieurs publicité(s) qui correspondent à ces valeurs de plans à côté de ta définition.
Plan d’ensemble : on voit l’ensemble de la scène dans le champ. 10

Plan large : on voit un ou plusieurs personnages entièrement des pieds à la tête. 2, 3, 6, 7, 

Plan américain : le personnage est coupé aux genoux ou à mi-cuisses, c’est le plan traditionnel des westerns américains où on pouvait voir la crosse du révolver. 1, 8, 11

Plan moyen : le personnage coupé à la taille ou au buste ; c’est le plan classique du présentateur de JT. 5

Gros plan : le personnage est coupé aux épaules ou au cou. 9

Très gros plan : on voit un détail du visage ou d’un objet. 4
C. Les couleurs de la publicité

Identifie les caractéristiques généralement associées à ces couleurs. Trouve également au moins une publicité qui comporte la couleur et note son numéro. 

Rouge : violence, révolte, passion, amour, sang, feu. 1
Vert : nature, campagne, écologie, calme, repos, espoir. 11
Bleu clair : évasion, liberté, légèreté. 8
Bleu foncé : rêverie, recueillement, méditation, infini. 9
Rose : attendrissant, douceur, bonheur, enfance. 4, 6, 
Blanc : paix, pureté, virginité, innocence, vide, absence. 2, 3
Noir : chic, séduction, luxe, tristesse, insécurité, deuil, mort, angoisse, ténèbres, peur. 10
Noir et blanc : social, difficulté socioéconomique, action passée. 5
Sépia : passé, ancien, nostalgie.
II. L’argumentation

O. Introduction
Analyse la stratégie proposée pour vendre les menhirs.

Quelle est la caractéristique de la cible visée ?
Des adultes romains
Quels moyens sont utilisés pour vendre les menhirs ?
- publicité (affiche et chant) : matraquage→ reconnaissance du produit
Quels arguments sont avancés dans ce but ?
Inusable, solide, rendre jaloux les voisins. 

1. Fait et opinion

Connais-tu la différence entre un fait et une opinion ?

Distingue les faits et les opinions dans les phrases suivantes : 

Un train a de nouveau grillé un feu rouge à Hal. Fait 

Les conducteurs de train ne regardent pas assez les panneaux de signalisation. Opinion
Les pommes sont bien meilleures que les oranges. Opinion
Les oranges contiennent de la vitamine C. Fait
J’adore aller chez mes grands-parents pendant les vacances de Pâques. Opinion
Tous les ans, je vais chez mes grands-parents pendant les vacances de Pâques. Fait
A. Les missions spatiales coutent trop cher. Opinion
B. Les chiens sont méchants. Opinion 
C. Le lac Titicaca s'étend sur 6 900 km² à plus de 3 800 mètres d'altitude. Fait
D. Justine Hénin disputera le tournoi de Stuttgart. Fait
E. L’odeur du cacao chaud le matin met de bonne humeur. Opinion
F. Airbus : Le deuxième A400M a volé. Fait
G. La classe de 3D est la plus sympa de toute l’école. Opinion
Pour la classe, un fait c’est un évènement qui s’est produit, ce qui existe, réalité, ce qui est reconnu, phénomène observable. 

Pour la classe, une opinion c’est un jugement, une assertion que l’on émet sur un sujet et que l’on soutient.
2. Organisation


            (                               (                                      (                             (
  

       (                                      (                                       (                                      (
                                                       

                       (                     (                                      (                          (

· Complète maintenant le squelette d’un texte argumentatif : 


2. « Squelette » des différents types de paragraphes du texte argumentatif
d. L’introduction :

· Thème (+ explication de son intérêt)

· Thèse

e. Développement : 3 formules différentes

f. La conclusion :

c.  Conclusion

1. Synthèse : reformulation de la thèse

2. Ouverture : généralisation, appel au lecteur…
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3. Thème, thèse et arguments
A. Définition
Qu’est-ce que le thème d’un texte ? C’est le sujet d’un texte, ce dont on parle
Qu’est-ce que la thèse ? C’est le point de vue de l’auteur sur le thème, son avis, son opinion
Qu’est-ce qu’un argument ? C’est une raison donnée, une preuve à l’appui d’une affirmation. 

· Tu vas maintenant regarder des publicités. Pour chacune d’entre elles, trouve le thème et la thèse. Note également les arguments que tu repères. Note bien s’ils sont explicites sous-entendus. 

1. Thème : Nutella, thèse : Nutella donne de l’énergie aux enfants pour tout ce qu’ils ont à faire dans la journée. Arguments : la publicité commence quand tous les enfants sont au lit, réveillés (donc ils ne veulent pas en sortir), puis on les voit manger et on voit un enfant qui s’apprête à sauter (donc il a de l’énergie).

2. Thème : Petit Lu, thèse : petit lu donne de la joie de vivre. Arguments : on voit toutes des personnes avec des Petits Lu qui dansent sur une musique entrainante (be all right) devant un champ de blé. 

3. Thème : Aquafresh isoactive, thèse : élimine les bactéries qui se trouvent entre les dents. Arguments : 40% de la surface dentaire se trouve entre les dents, donc Aquafresh isoactive se transforme en mousse active qui protège entre les dents et élimine 25% de bactéries en plus. 

B. Les différents types d’arguments

• L’argument par l’exemple
( il fait appel à un simple exemple ou à une anecdote.

Exemple : Pub Activia, Blédilait et Alice (puisqu’on voit des personnes qui utilisent le produit).
• L’argument par l’analogie ou la comparaison
( il fait appel à la ressemblance entre le thème et l’élément choisi dans la comparaison pour en induire les mêmes conséquences.
Exemple : Pub Duracell

• L’argument d’autorité
( il fait appel à un expert, à une personne dont la compétence est reconnue, à une citation, à des statistiques.
Exemple : 
Pub Activia
• L’argument ad populum
( il affirme qu’une chose peut être bonne puisque tout le monde le fait.
Exemple : 
Pub Alice
• L’argument par les valeurs
( il se réfère à une valeur censée être partagée par le lecteur.
Exemple : 
Pub Blédilait
7. Plan des activités et des apprentissages visés
	Timing
 par 
heure 
de cours
	Plan de la séquence ou  du parcours 

	Nos 
des 

obj.

d’ap-

pren-

tis-

sage


	5’
15’
30’
25’

10’
15’
15’
35’
15’
15’

20’

25’

25’

50’

20’

30’

50’

50’

50’

50’

50’

50’

50’
	1. Introduction au parcours

2. Introduction à la publicité
3. Lire des publicités (bain de textes) – AF


4. Contrefable – AFR (d’une séquence précédente)

5. Définir la publicité – AS1

6. TOUT le monde est concerné par la publicité (jeu sur les logos) – AS1


7. Notions constitutives d’une publicité – AS1
8. Analyse d’une publicité – AS2 repérage


9. Grammaire de l’image : les angles de prise de vue – AS1

10. Grammaire de l’image : échelle de valeurs des plans – AS1

11. Grammaire de l’image : les couleurs – AS1


12. Grammaire de l’image : les couleurs – AS2 emploi
13. Lire une bande dessinée / publicité et dégager la stratégie de vente.  → AF


14. Présentation de parodies ou intertextualités dans les pubs – AS2 emploi



15. Distinguer un fait d’une opinion. AS2
16. Lire le texte « La publicité » et en dégager la structure à l’aide d’un schéma→ AS2


17. Théoriser la structure d’un texte argumentatif et de chaque paragraphe → AS1



18. Distinguer thème, thèse et arguments → AS1 + AS2


19. Distinguer les différents types d’arguments → AS1 + AS2


20. Rédiger un slogan, un logo et une accroche. → AFR



21. Rédiger le texte argumentatif d’une publicité → AFR



22. Mettre en page sa publicité (dactylographier le texte, trouver une image, mettre en page). → AFR



23. Présenter sa publicité à la classe. → AFR
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5
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11

15

15

1

16
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7
12
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8. Déroulement détaillé des activités

	Durée prévue

en

minutes
	Déroulement détaillé 


	Analyse réflexive

Chaque jour, je note ici mes remarques concernant la mise en œuvre des activités et les éventuelles pistes d’amélioration 

	5’
15’

30’

25’

10’

15’

15’

35’

15’

15’

20’

25’

25’

50’
20’

30’

50’

50’

50’

50’

50’

50’

50’


	Légende : l’italique indique le discours direct aux élèves. 

Activité de 5’ au cas où je terminerais plus tôt et que je n’ai pas le temps de commencer autre chose : le jeu des slogans : je donne aux élèves un slogan sans citer la marque, celui qui retrouve la marque peut à son tour donner un slogan et ainsi de suite. Ex : Welcome to the fun... Fanta ; Nous, c’est le gout... Quick ; Parce que je le vaux bien... L’Oréal... 
1. Introduction au parcours

Souvenez-vous qu’au cours de religion, quand on voyait les associations à but non lucratif, Mathieu vous avait parlé de la nouvelle campagne Amnesty International qui vise à sauver un journaliste chinois qui va être condamné à la peine de mort. Vous aviez décidé de vous mobiliser pour changer les choses. Nous en avions ensuite discuté, et vous aviez décidé de vous mobiliser à une plus grande échelle que celle de la classe. Je suis allée discuter avec le directeur et il est d’accord de vous laisser réaliser votre projet : une campagne de sensibilisation, via des affiches, dans l’école. Nous allons procéder en deux temps : d’abord une approche de la publicité et puis du texte argumentatif, ensuite vous réaliserez par groupe votre publicité contre la peine de mort. Suite à l’affichage de ces publicités dans l’école, nous espérons que beaucoup d’élèves signent la pétition d’Amnesty pour annuler l’exécution du journaliste.
Je laisse aux élèves le temps de poser des questions. 
2. Introduction à la publicité

Je demande aux élèves de m’expliquer ce que signifie la photo de la première page. 
Ensuite, de réfléchir à la raison pour laquelle j’ai choisi de mettre cette photo en première page d’une séquence sur la publicité. 

Je demande ensuite à tous les élèves de compter les marques qu’ils possèdent et qui sont « visibles », c'est-à-dire où le nom où le logo de la marque est clairement indiqué (et pas seulement sur l’étiquette du t-shirt par exemple). Ils comptent le nombre total de marques qu’ils possèdent à l’école (vêtements, contenu du cartable, contenu des « poches » (GSM, iPod...).)

Chaque élève annonce le nombre de marques qu’il a au total, et nous faisons la moyenne de la classe. À priori, la conclusion devrait émerger toute seule... Ou pas, on ne sait jamais...

Je lis ensuite aux élèves le texte sur le PDG de TF1 et je les laisse s’exprimer. Je leur demande ce qu’ils pensent du fait que le patron de TF1, la chaine la plus regardée en France, s’exprimer de cette façon (il est honnête, il ne devrait pas le dire même si c’est vrai...).

Je leur demande ensuite s’ils pensent que Coca et les autres marques pensent à la télévision de la même manière que Le Lay. 

3. Lire des publicités (bain de textes) – AF

Je demande aux élèves quel est, en général, l’objectif principal d’une publicité. Je fais un petit sondage pour savoir quels élèves pensent être influencés par la publicité. Je leur demande également par quel média ils en voient le plus souvent (télévision, internet, presse, affiche, radio...).
Je précise aux élèves que j’ai choisi uniquement des publicités engagées, qui en général ne poussent pas à l’achat, mais à l’action (s’engager dans une lutte, arrêter de fumer...)

Nous lisons ensuite les publicités une à une, je demande chaque fois à un élève de me dire de quoi parle la publicité, le public ciblé, son objectif, l’émetteur (s’il est indiqué) et les moyens utilisés.  



4. Contrefable – AFR (d’une séquence précédente)

Nous avions vu la contrefable ensemble. En voici une dont vous avez le début et la fin, vous allez la compléter. Ensuite, ceux qui voudront pourront les lire à la classe. Et les trois meilleurs textes seront envoyés à la revue D’un prof à l’autre (une revue à destination des enseignants) et elles seront peut-être publiées !
Respectez bien la structure des rimes, le nombre de syllabes et le sens. À vous !

5. Définir la publicité – AS1

Vous allez maintenant réfléchir à votre définition de ce qu’est la publicité. Vous pouvez vous référer aux publicités qu’on a déjà vues. Essayez de penser à tous les aspects d’une publicité. 
Je fais un tour de table pour entendre les réponses de tous les élèves et je note les mots clés de leur définition au tableau. 
À partir de tous ces mots clés, je demande aux élèves de composer une définition qui reprenne tous les éléments qu’on a cités. Cette définition collective est ensuite notée dans les feuilles. 
Les élèves lisent les deux textes « Bon à savoir », je leur montre ensuite les premières publicités mentionnées dans le premier texte (cf. fin des documents profs). Je laisse ensuite les élèves s’exprimer et poser des questions.

6. TOUT le monde est concerné par la publicité (jeu sur les logos) – AS1

Je leur demande d’abord ce que leur inspire l’image du haut de la page, s’ils sont d’accord ou non, comment ils se positionnent par rapport à ça. 
Nous allons maintenant faire un test : on va voir à quel point nous sommes tous touchés par la publicité. Un logo n’est rien d’autre qu’un dessin qui symbolise une marque, et nous en connaissons beaucoup ! Vous allez noter la marque correspondant à chacun des logos. Si vous ne savez pas, vous passez. Ensuite, on verra qui est le plus callé en logos dans la classe...



7. Notions constitutives d’une publicité – AS1

Nous allons d’abord analyser cette publicité comme nous l’avions fait pour les précédentes : de quoi parle la publicité, le public ciblé, son objectif, l’émetteur et les moyens utilisés. Quel est le lien entre le texte et l’image, ce que l’image apporte au texte, son sens... ?
Maintenant vous allez donner un nom aux flèches selon ce à quoi elles se rapportent. Nous corrigerons ensuite ensemble. 

Maintenant que vous savez ce à quoi se rapportent les flèches, vous allez les définir, puis nous corrigerons.
8. Analyse d’une publicité – AS2 repérage

Voici une grille d’analyse de publicité. Vous allez reprendre la publicité 7 Autopsie d’un meurtrier, et vous allez répondre aux questions par deux. Ensuite, on corrigera ensemble. 
Pour les réponses, je fais un tour de table et je leur montre les réponses sur l’affiche imprimée en A3. 


9. Grammaire de l’image : les angles de prise de vue – AS1

Il existe différentes manières de placer l’appareil photo selon l’effet que l’on veut donner. Les termes et les définitions sont les mêmes pour le cinéma. Ce sont probablement des notions dont vous avez déjà entendu parler. Essayez de les définir précisément, et notez le numéro d’une publicité qui correspond à cet angle de prise de vue. Ensuite, vous mettrez en commun avec votre voisin. Puis nous corrigerons ensemble. 
10. Grammaire de l’image : échelle de valeurs des plans – AS1

Vous devez sans doute déjà avoir entendu parler de certains termes de l’échelle de valeurs des plans. Ils sont également utilisés en cinéma. Vous allez tenter de les définir précisément, puis cherchez une publicité qui l’illustre. Un petit indice, les plans sont classés dans l’ordre du plus large au plus resserré. 
11. Grammaire de l’image : les couleurs – AS1

Quelles caractéristiques sont généralement associées au rouge ? Dans quelle publicité en retrouve-t-on dans ce dossier ? 

Maintenant vous allez faire pareil pour les autres couleurs. Attention que noir et blanc, et sépia sont les couleurs de la publicité en entier, pas seulement d’une partie. Si vous ne voyez pas du tout à quoi cela peut être associé, pensez peut-être à des publicités où cette couleur est dominante, le produit qu’elle vante et donc les caractéristiques. 

Si l’exercice est trop difficile, les élèves se mettent par deux. 



12. Grammaire de l’image : les couleurs – AS2

Maintenant c’est à votre tour. Vous êtes publicitaire et on vous demande quelle couleur dominante vous choisiriez pour ces produits. Vous devez justifier votre choix de couleur, et préciser si nécessaire ce que vous imaginez. Si vous avez fini rapidement, imaginez une publicité plus concrète et l’angle de prise de vue et l’échelle du plan que vous choisiriez. 
13. Lire une bande dessinée / publicité et dégager la stratégie de vente.  → AF

Vous allez lire la BD d’Astérix, qui provient de l’album Obélix et compagnie.

Vous allez maintenant répondre aux questions individuellement.

Vous allez maintenant partager vos réponses avec votre voisin et regarder si vous avez mis la même chose ou pas.

Maintenant, nous allons mettre en commun. J’interroge les élèves qui me donnent leurs réponses. Je passe plus de temps sur la dernière question, je laisse les élèves s’exprimer et débattre entre eux, argumenter.
Quand les élèves ont pu s’exprimer : vous avez vu, vous avez déjà des tas de connaissances sur l’argumentation, puisque vous êtes capables de donner votre avis, de le justifier… Quand vous demandez la permission à vos parents pour sortir plus tard, pour avoir plus d’argent de poche, c’est également ce que vous faites : vous argumentez ! Nous allons, dans les prochaines heures, structurer tous ces savoirs que vous avez déjà, allez un peu plus loin, approfondir. 
La publicité utilise très souvent la parodie et l’intertextualité. La parodie, on en a déjà parlé quand on a vu la contrefable. L’intertextualité, quelqu'un sait ce que c’est ?
Si les élèves ne savent pas, je leur dis.En littérature, ensemble des relations existant entre différentes parties d’un même texte ou entre des textes différents. (Antidote.)
À votre avis, pourquoi est-ce que la publicité utilise l’intertextualité et la parodie ? 

De même, pourquoi ce sont toujours les femmes qui cuisinent, les hommes qui conduisent, bricolent...

Si les élèves ne voient pas, je leur dis : pour aller vite ! Si on vous montre le cliché de la famille avec maman aux fourneaux, papa qui lit le journal, et les enfants qui jouent ; si on vous montre cette image, vous avez déjà dans votre tête plein d’images, vous savez ce que ça représente, on n’a pas besoin de vous l’expliquer. Les préjugés, on les utilise tout le temps. Dans une certaine mesure, c’est une bonne chose de pouvoir cataloguer les gens et les choses rapidement, ça donne des indications pour se comporter. Mais si on va trop loin, les préjugés deviennent parfois du racisme ou de la discrimination. Donc, il faut faire attention quand même à ne pas mettre tout le monde dans le même panier.

Pour le prochain cours, vous allez chercher une publicité qui est une parodie ou qui utilise l’intertextualité (parce qu’elle fait référence à une autre pub, à la littérature, à une œuvre d’art...). Ce sera une publicité papier ou une publicité télé. Je vous demande de l’amener sur une clé USB et on les projettera en classe, et vous expliquerez pourquoi vous l’avez choisie, en quoi est-ce une parodie ou de l’intertextualité. Éventuellement, si ça fait référence à autre chose, essayer de trouver l’original (si c’est possible) comme je l’ai fait pour la pub Nike (n°10). 
Si vous n’avez pas de clé USB, vous me l’envoyez par e-mail et je m’en occupe. Vous expliquerez aussi comment vous l’avez trouvée.

JDC : Amener sur clé USB (ou envoyer par mail à morganefolon@hotmail.com) une publicité (télé ou papier) qui utilise l’intertextualité ou qui est une parodie. Essayer de trouver l’original de l’intertextualité ou de la parodie. Noter comment je l’ai trouvée. 


14. Présentation de parodies ou intertextualités dans les pubs – AS2 emploi

Les élèves présentent leur publicité (audio ou papier) qui est projetée via un data projecteur. Ils expliquent à la classe pourquoi ils l’ont choisie, comment ils l’ont trouvée, en quoi c’est de l’intertextualité ou une parodie. 


15. Distinguer un fait d’une opinion. AS2

Nous allons maintenant lire les phrases suivantes et vous allez regarder les différences que vous voyez entre elles. 

Êtes-vous maintenant capable de voir la différence entre un fait et une opinion ? Notez votre définition sur la feuille. 

3 élèves vont au tableau noter leur définition. 

Maintenant vous allez observer ces définitions et les comparer avec la vôtre. Qu’avez-vous ajouté ? Qu’est-ce qui vous semble pertinent, moins pertinent ? 

Nous créons donc une définition avec laquelle nous sommes tous d’accord. 

Maintenant, tu vas être à même de distinguer les faits et les opinions. Tu vas donc noter, à côté de chaque phrase, s’il s’agit d’un fait ou d’une opinion. 

Tu remarques que les 6 premières phrases parlent du même sujet. Pour les autres phrases, tu vas inventer un fait si c’est une opinion, et une opinion si c’est un fait.   

Pour corriger, je fais un tour de table. Les élèves se corrigent eux-mêmes : vous êtes d’accord ?

Chaque élève donne un fait ou une opinion pour les phrases. 

Si certains élèves n’ont pas bien compris, je fais un tour de table rapide : je donne un fait, puis l’élève suivant donne une opinion et ainsi de suite. Ils peuvent, s’ils le souhaitent donner l’opinion correspondant au fait donné par leur voisin (ou vice-versa). Si les élèves n’ont pas d’idée, je leur donne un mot « basique » sur lequel ils doivent donner un fait ou une opinion. Ex. : table (opinion : les tables de l’école sont trop petites ; fait : les tables ont quatre pieds).

16. Lire le texte « La publicité » et en dégager la structure à l’aide d’un schéma→ AS2

Vous allez maintenant lire le texte « La publicité ». S’il y a des mots que vous ne comprenez pas, soulignez-les dans le texte, et on en parle après la lecture.
Qui peut dire de quoi parle le texte ? Est-ce qu’il y a des choses que vous ne comprenez pas ?
S’il y a des questions de vocabulaire, je demande à la classe s’ils connaissent la signification du mot. Si aucun élève ne sait répondre, un dictionnaire est mis à la disposition des élèves qui cherchent la définition. Je vérifie qu’ils ont bien compris en leur faisant reformuler la définition.

Maintenant que vous avez bien compris de quoi parle le texte, vous allez compléter le schéma au crayon, par 2. Il s’agit de la structure du texte, vous allez essayer de voir ce qu’il faut mettre. Vous ne devez pas faire des phrases, il faut simplement mettre l’idée principale, l’argument du paragraphe. 
Nous mettons ensuite en commun. Les groupes argumentent entre eux. Pendant la correction, les élèves soulignent dans leur texte les éléments utilisés dans le schéma. 

Je leur demande également d’entourer les connecteurs logiques. 

Avec les éléments qui sont soulignés dans votre texte, c’est comme ça qu’on fait des résumés. On repère les idées principales du texte uniquement, et on enlève tous les détails.



17. Théoriser la structure d’un texte argumentatif et de chaque paragraphe → AS1

En te remémorant ce que nous avons fait au cours précédent, essaie de compléter le squelette du texte argumentatif. Il s’agit de la structure d’un texte argumentatif classique. Essaie de le compléter par toi-même, puis compare avec ton voisin. 
Maintenant, oralement nous allons compléter le squelette des différents paragraphes du texte argumentatif et les différentes possibilités pour certains d’entre eux. Si les élèves ne trouvent pas, je les aiguille en leur posant des questions supplémentaires : dans l’introduction, de quoi parle-t-on ? Est-ce qu’on donne déjà des arguments ? 

Ensuite, dans les différents paragraphes, que fait-on avec les arguments ? Regardez ce que vous avez noté dans le schéma du texte « la publicité », dans les autres textes que vous connaissez…
Maintenant, vous allez essayer de compléter le schéma sur les différentes manières d’organiser son texte. Il y a un exemple pour vous aider. C’est comme une recette que vous pouvez faire dans n’importe quel ordre, mais il faut que ça ait du sens ! Vous allez le faire individuellement et puis on corrigera tous ensemble.



18. Distinguer thème, thèse et arguments → AS1 + AS2

Normalement, vous avez déjà vu l’an dernier ce qu’étaient le thème et la thèse. Quelqu'un qui s’en souvient peut-il en donner la définition ? Je note les mots clés au tableau et nous composons ensemble la définition.
Dans tous les textes argumentatifs au sens très large, on retrouve une thèse, un thème et des arguments. Notamment dans les publicités. Je vais vous passer 3  publicités, vous allez repérer le thème, la thèse et les arguments éventuels. Attention, en publicité ce qui est difficile c’est que les arguments ne sont pas « écrits », ils passent par les images, la musique, les sous-entendus... Je vais vous les passer 3x, ensuite on corrigera. 


19. Distinguer les différents types d’arguments → AS1 + AS2

Tu vas chercher cinq arguments pour et/ou contre les publicités pendant les films ou les émissions à la télévision. 
Par groupe de quatre, vous allez mettre en commun vos arguments et les classer non pas en fonction du fond (de ce que vous dites), mais en fonction de la forme (comment vous le dites). Par exemple : si je dis que je suis pour la publicité parce que ça permet d’aller aux toilettes, je peux le dire de différentes manières, avec différents types d’arguments

· 60% des personnes vont aux toilettes pendant les publicités

· Tout le monde va aux toilettes pendant la pub

· Moi, je vais toujours aux toilettes pendant la pub

· ...

Vous percevez déjà un peu la différence ? Pour votre classement, notez les arguments que vous regroupez dans cette catégorie et donnez un nom et si possible une définition aux différentes catégories. 
Une fois que les classements sont faits, chaque groupe vient présenter à la classe la manière dont il a classé ses arguments. Je prends note des catégories au tableau. 

S’il y a trop des catégories qui ne sont pas celles que je veux voir, je les note au tableau puis j’explique ensuite que nous allons nous concentrer sur 5 catégories d’arguments, mais qu’il en existe plus. 
Je retiens les catégories qui m’intéressent, et je demande aux élèves qui les avaient choisies comment ils les avaient définies. La classe précise ou modifie si nécessaire. Ensuite, je leur passe 4 publicités et je leur demande quel(s) type(s) d’argument(s) est(sont) utilisé(s). 



20. Rédiger un slogan, un logo et une accroche. → AFR

Maintenant c’est à votre tour ! Maintenant, vous avez suffisamment de bagages pour créer une publicité. Mais on ne va pas créer une simple publicité. Rappelez-vous que nous allons créer des publicités argumentatives contre la peine de mort, pour encourager les élèves de l’école à soutenir la pétition d’Amnesty pour annuler l’exécution du journaliste chinois.
Dans votre publicité, il y aura une page avec l’image, le logo, le slogan, l’accroche. Et une page où vous écrirez votre texte argumentatif. Vous allez tous recevoir des documents différents et vous aurez donc des publicités toutes différentes, puisqu’elles ne parleront pas exactement de la même chose. Tous les documents proviennent d’un dossier d’Amnesty. 

Pour commencer, vous allez lire le document que je vais vous donner. Vous aurez un document pour 3, donc vous vous mettrez par 3. Et vous rédigerez une publicité pour le groupe. Une fois que vous aurez lu, vous allez trouver 3 arguments que vous développerez dans votre texte argumentatif. Ensuite, vous viendrez me les montrer. 

Ensuite, vous allez trouver un slogan, un logo et une accroche pour votre publicité. Vous pouvez reprendre votre cours sur les figures de style pour vous aider. Vous pouvez également vous inspirer d’une pub existante et en faire une parodie. Vous avez les 50 minutes. Si vous terminez plus tôt, vous pourrez déjà faire le plan de votre texte argumentatif. La prochaine heure, vous rédigerez votre texte argumentatif. L’heure suivante, nous irons aux ordinateurs et vous dactylographierez votre texte argumentatif. Vous chercherez également une image correspondant à ce que vous dites dans votre texte argumentatif, vous la mettrez en page et, si vous savez le faire, vous insèrerez votre logo, votre slogan et votre accroche. Au bout de cette heure-là, votre publicité doit être finie. Donc vous avez 3 heures pour faire une publicité complète. Et la quatrième heure, vous présenterez vos publicités à la classe. 

Donc c’est parti ! Vous vous mettez par trois, je vous distribue les documents, vous les lisez et vous avec 50’ maximum pour trouver vos 3 arguments, pour trouver votre logo, slogan et accroche.

Je passe entre les bancs si vous avez des questions et n’oubliez pas de venir me montrer vos arguments !


21. Rédiger le texte argumentatif d’une publicité → AFR

Aujourd’hui vous avez 50’ pour rédiger le texte argumentatif de votre publicité. Vous avez écrit vos 3 arguments au cours dernier, vous allez maintenant rédiger votre plan comme on l’a vu au cours. Je passe dans les bancs, quand vous avez fait votre plan vous m’appelez et je regarde. Dans votre plan, je veux voir comment vous allez introduire vos arguments, l’organisation de chaque paragraphe, et le type d’argument que vous allez utiliser en fonction du texte que vous avez.

Ensuite, vous écrirez l’introduction, le corps du texte et la conclusion. 

Basez-vous sur les documents que vous avez reçus.

Je passe dans les bancs si vous avez des questions. 


22. Mettre en page sa publicité (dactylographier le texte, trouver une image, mettre en page). → AFR

Aux ordinateurs

Vous allez dactylographier votre texte argumentatif de la dernière fois, trouver une image sur internet qui correspond à votre texte et à votre slogan et accroche.

Ensuite vous mettrez tout en page, que ce soit beau, rappelez-vous que c’est une publicité. Vous allez intégrer votre logo, votre slogan et votre accroche à l’image. Je passe entre les ordinateurs pour voir si tout va bien. À la fin de l’heure, votre publicité doit être imprimée et terminée. On est ici pour travailler, ceux qui n’ont pas fini devront terminer à la maison. Un cinquième de la note que vous aurez dépendra aussi de la façon dont vous travaillez et dont vous avancez. 



23. Présenter sa publicité à la classe. → AFR
Voilà, vous allez afficher vos publicités partout dans la classe et lire les publicités qui ont été réalisées. 
Maintenant chaque groupe va présenter sa publicité, expliquer ce dont parlait le document de base et ce qu’ils ont choisi de développer. Vous expliquerez aussi le choix de l’image, du logo et de l’accroche. 
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