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Synthèse

Le document scriptovisuel :
1. Le conseil de l’éducation aux médias suggère d’aborder ce thème d’après 6 dimensions :

- Les langages : C'est-à-dire les signes : Textes, phrases, couleurs,…

- Les technologies : Ce sont les techniques mises en place pour créer le document

- Les représentations : Liens entre l’émetteur et le récepteur

- Les typologies : Il faut prendre conscience du type de document auquel nous faisons face et nous devons en connaître les caractéristiques pour pouvoir s’en faire sa propre idée

- Les publics : il faut pouvoir déterminer à quel public s’adresse le document et quelle est la réaction attendue

- Les producteurs : Qui sont les émetteurs ? Qui a payé les affiches ? Qui les a réalisées ? Quel est-le profil de la société qui annonce ?

2. Caractériser un public cible : Les besoins :

Définition : Pour vendre ou faire adhérer à sa cause, l’annonceur doit créer un manque chez le public cible pour que celui-ci devienne un besoin. Les besoins de l’humain résultent d’un état de déséquilibre et le manque disparaît une fois que le besoin est satisfait.
La pyramide des besoins :

Maslow, psychologue a établi une pyramide des besoins. L’importance des besoins varient d’après leur place dans la pyramide. Les besoins les plus importants se retrouvent au bas de la pyramide. Pour passer à un niveau supérieur, il faut que les besoins précédents soient comblés.
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3. L’identification :
Pour pouvoir comprendre certaines images, certains textes, qui font allusion à des notions connues, il faut aussi pouvoir décoder les stéréotypes présents dans les documents scriptovisuels.

Stéréotype :
Définition : Images dans notre tête qui s’intercalent entre la réalité et la perception que nous en avons pour la simplifier et l’orienter

Caractéristiques : Rigidité, extension, simplicité, tonalité affective (jugement)

( Le stéréotype est pour le créateur un matériau parmi d’autres dont il faut faire bon usage.

Certains indices et symboles peuvent aussi aider le lecteur à identifier des codes ou des messages implicites au sein de l’affiche.

4. Les composantes de l’image :

On peut repérer, dans l’image :

- Le format de l’image (rectangle, verticalité, portrait, paysage,…)

- Les lignes de forces (haut, bas, gauche, droite)
- Les plans (Plan général, plan large, plan moyen, gros plan, très gros plan,…)
- Le rythme (répétitions, illusions de mouvement,..)
- L’espace (perspective, étagement des plans, superposition des plans)
- La couleur (couleurs primaires, complémentaires, chaudes, froides,…)

- La lumière (provenance, orientation, nature,…)

5. Le sujet :
On peut voir le sujet de l’image de deux points de vue différents :

Observer : L’icône : Observation et description de ce qui est vu

Interpréter : Indice et symbole : Interprétation et description de ce qui est vu

6. Les figures de style :
Plusieurs figures de style peuvent être employé pour attirer l’attention sur le produit :
- La métaphore :  Procédé qui consiste, par analogie, à donner à un mot un sens qu'on attribue généralement à un autre
- La comparaison :  Relation établie dans le langage entre deux termes, que l'intellect lie en raison d'une certaine analogie, ou dans une volonté poétique ou pour les mettre en regard
- La métonymie :  Figure par laquelle on désigne le tout par la partie, le contenu par le contenant, etc. (ex. : "boire un verre", pour désigner le liquide contenu dans ce verre)

- L’Hyperbole : exagération

- L’antithèse, l’oxymore :  Figure de style qui consiste à rapprocher deux mots ou groupes de mots exprimant des idées contraires
- La répétition, l’accumulation, la gradation
- L’allitération : Répétition d'une sonorité au sein d'une phrase
- L’assonance : Répétition de la même voyelle accentuée à la fin de plusieurs vers
7. Les figures de style :
Certaines figures de style favorisent l’implicite et l’allusion pour que le lecteur adhère de manière active et inconsciente à son message :

- L’ellipse : Omission d'un ou de plusieurs éléments qui, dans une phrase ou une image , ne sont pas utiles à la compréhension
- La litote : Procédé d'expression qui consiste à dire moins pour faire entendre plus 
- L’allusion :  Sous-entendu, évocation non explicite d'une idée, de quelqu'un.

- La syllepse : Emploi d’un même mot dans les deux sens, réel et figuré

8. Les caractères :
Les différences importantes des caractères qui peuvent influencer la compréhension du message :

- Dimension

- Forme

- Couleurs

( Ils doivent être le plus lisibles possibles

( Ils sont porteurs de significations par leur aspect en lui-même

Infos générales

Parcours :

1. Séquence 1 : Observation d’affiches 
2. Séquence 2 : L’image 

3. Séquence 3 : Le texte 
4. Séquence 4 : De qui, pour qui,  Pour quoi, comment interpréter ? 
5. Séquence 5 : Grille d’analyse et réinvestissement du parcours 
Public cible : 3ème enseignement général secondaire
Prescrits au programme

Prescrits du programme du deuxième degré -  toutes filières :

Mon parcours s’inscrit dans la fiche 5 : LIRE LE DOCUMENT AUDIOVISUEL
« Dans une situation-problème significative, observer un document audiovisuel, analyser les effets produits par l’action des langages utilisés et faire part de sa « lecture » par divers moyens d’expressions ».

Des objets « à lire » :

- Le langage scriptovisuel (3e) : l’affiche

Prescrit minimal :

Un objet du langage audio-visuel et un objet au choix dans les autres langages (l’affiche)

Des médiations de la « lecture » :

Création et explication d’une appréciation ou d’une interprétation (fiche 1)

Des apprentissages :

( Construire activement des significations en observant et reliant des indices, en mobilisant des ressources variées :

-Repérage d’informations explicites, construction d’hypothèses, inférences

-(re)connaissance de stéréotypes et de scénarios communs tirés de la vie quotidienne ou de l’intertexte

-Analyse des effets de sens et des effets esthétiques produits par le traitement de paramètres des langages - image fixe : couleur, support, cadrage ;  
 - langage écrit (caractéristiques physiques : typographie, style, couleurs, animations) 
-  rapports entre les différents langages
( Identifier les lieux du document qui posent des problèmes de compréhension et suscitent des interprétations

( Prendre conscience de sa manière de « lire » et la réajuster si nécessaire :

Contexte spatio-temporel
Support
Projet
Mode de lecture

( Porter sur le document une appréciation personnelle en utilisant des critères diversifiés :
Lisibilité/complexité

Image réelle/virtuelle

Intérêt

Originalité/conformité

Tension émotionnelle

Complémentarité des langages utilisés

Adhésion ou non aux points de vue induits par le document

Des contextes qui donnent du sens :
La classe veut promouvoir un comportement (campagne). A cette fin, les élèves observent et analysent les effets produits par divers médias de promotion (affiche, spot publicitaire) et sélectionnent quelques techniques qui conviennent à leur campagne de promotion et s’adaptent au contexte (au public visé, aux contraintes spatio-temporelles, au thème, à l’intention, à la charge émotionnelle recherchée)
Déroulement de la séquence 1 :
Observation d’affiches 
PRATIQUER 
	Observation d’affiches
	30 min

	Annexe
	affiches en couleur plastifiées

	Déroulement
	1. Je place différentes affiches au tableau.
2. Je demande aux élèves d’observer les affiches et réfléchir à celle qu’ils préfèrent et pourquoi. Je leur laisse quelques minutes pour réfléchir.
3. Je demande aux élèves de me citer l’affiche qu’ils préfèrent et de me dire pourquoi. Mais aussi ce qu’ils aiment dans les autres affiches et ce qu’ils n’aiment pas.
4. Je demande aussi aux élèves quelles sont les autres différences entre les affiches (éventuellement s’ils n’ont pas tout identifié) et leur pose des questions pour les mettre sur la voix.
Questions :

- Quelle est la différence entre l’image de telle et telle affiche ?

- Qu’est-ce qui vous plait dans cette affiche-ci ?

- Par rapport au texte, que pouvez-vous dire des différences entre les deux images ?

- A votre avis, à qui est destiné cette affiche ?

- Qui a publié cette affiche ? 

- Quelle est la marque ? 

- L’organisme ?

- Y-a-t-il un logo ? 

- Un slogan connu ?

5. Je note les constatations données pas les élèves au tableau.


	Type de travail
	Travail oral 

	Espace
	Travail collectif 

	Note des élèves
	/


ANALYSER 
	Classement des informations retenues
	20 min

	Déroulement
	1. Nous constatons que les affiches sont différentes à plusieurs niveaux et mettons en évidence les paramètres importants de l’affiche en mettant en relation leurs constatations. 

Je demande aux élèves, de regrouper les critères cités pour chaque affiche. Et s’ils peuvent me citer les quatre paramètres importants d’une affiche.

Nous arriverons à 4 paramètres 

- Esthétique (image, couleurs, format,..)

- Relation avec le public (identification, intérêt, référence) 

                 ( émetteur/récepteur

- Clarté du message transmis (lisibilité, slogans, écrits,…)

- Choix du moment et lieu d’affichage (contexte,…)

2. Nous concluons qu’il faut prendre en compte les 4 paramètres vus pour construire une bonne affiche et pour sensibiliser le récepteur.



	Type de travail
	Travail oral 

	Espace
	Travail collectif 

	Note des élèves
	/


REINVESTIR
	Exercices d’observation d’une affiche 
	20 min

	Déroulement
	1. J’efface tout ce que l’on a écrit au tableau.
2. J’appose une nouvelle affiche sur le tableau.
3. Je propose aux élèves de l’observer pendant quelques minutes.
4. Je demande aux élèves de prendre une feuille. 
5. Je propose aux élèves de retrouver les 4 paramètres de l’affiche, de les noter et ensuite de retrouver les différents éléments sur l’affiche et de les commenter par écrit.
6. Correction : Je demande aux élèves de me citer les quatre paramètres que l’on a découverts afin de m’assurer qu’ils aient bien retenu ce que l’on a vu.
Mise en commun des réponses des élèves

 

	Type de travail
	Travail oral et écrit

	Espace
	Travail individuel puis mise en commun

	Note des élèves
	Exercice au brouillon, les élèves n’ont pas besoin de prendre note durant cette séquence qui est une séquence de découverte. Les points abordés dans cette séquence seront revus et détaillés dans les séquences suivantes.


Déroulement de la séquence 2 : L’image
PRATIQUER

	Observation d’images
	30 min

	Annexes
	Images
Correctif des analyses

	Déroulement
	1. Je demande aux  élèves de retirer tout ce qui se trouve sur leur banc. Je leur annonce qu’ils travailleront par deux.

Consigne : Je vous demande de retirer tout ce que vous trouvez sur votre banc. Vous allez travailler par deux, c’est-à-dire avec votre voisin. 

J’aménage éventuellement si certains élèves n’ont pas de voisin direct, je leur demande de déménager et de se mettre à côté d’un autre élève seul. En cas de nombre impair, je formerai éventuellement un groupe de trois élèves.

2. Je distribue des images aux groupes. Je leur demande d’analyser l’image qu’ils ont devant eux.

Consigne : Je vous ai distribué une image, je vais vous demander de l’analyser par deux. Vous viendrez ensuite partager vos découvertes à la classe.

3. J’explique aux élèves ce qu’ils doivent faire.
Consigne : Je vais écrire au tableau les critères que vous devrez observer sur votre image.
4. Je distribue une fiche de critères et je demande aux élèves de cocher sur la fiche les critères qui correspondent à l’image
· Format, orientation

· Organisation spatiale de l’image :

· Plans (plan général, plan d’ensemble, gros plan, plan moyen, très gros plan)
· Techniques de mise en évidence :

· Angle de vue (parallèle au sol, vue en plongée, vue en contre-plongée)

Consigne : Vous disposez d’une fiche d’analyse de l’image. Je vais vous demander de cocher les critères qui correspondent à votre image. Si vous n’êtes pas certains de vos réponses, ce n’est pas grave, le but est que vous essayez de trouver les bons critères. Pour cela vous pouvez en discuter en groupe. Vous avez 5 minutes pour réaliser ceci.
5. Je laisse du temps aux élèves pour analyser l’image.
6. Correction : Je propose aux élèves de venir présenter leur image et de nous décrire les critères qui ont été cochés et trouvés.
Consigne : Je vais vous appeler par groupes pour venir faire part aux autres élèves de vos découvertes.

7. Durant la correction, je ne fais pas de commentaires par rapport à ce qui est juste ou non, je laisse les élèves découvrir par eux-mêmes à quoi correspond chaque critère.


	Obstacles éventuels
	J’ai peur que les élèves ne comprennent pas tous les critères à cocher, mais effectivement, le but est qu’ils découvrent par eux même, il faudra donc que je fasse comprendre aux élèves que ce n’est pas grave de se tromper

	Type de travail
	Travail oral 

	Espace
	Travail en groupe

	Façon d’interroger
	Les groupes passent tour à tour

	Note des élèves
	/

	Faire analyser les images par petits groupes permet de pouvoir observer plusieurs images.



IMAGES
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CORRECTIF DES ANALYSES D’IMAGES
	
	Orientation
	Plan
	Vue

	Image 1
	Paysage
	Plan général
	Parallèle au sol

	Image 2
	Paysage
	Plan moyen
	Contre plongée

	Image 3
	Paysage
	Plan général
	Parallèle au sol

	Image 4
	Paysage
	Plan rapproché
	Plongée

	Image 5
	Portrait
	Plan moyen
	Plongée

	Image 6
	Paysage
	Plan général
	Parallèle au sol

	Image 7 
	Paysage
	Plan moyen
	Plongée

	Image 8
	Paysage
	Gros plan
	Parallèle au sol

	Image 9
	Paysage
	Plan moyen
	Contre plongée

	Image 10
	Paysage
	Plan général
	Plongée

	Image 11
	Portrait
	Plan moyen (américain)
	Parallèle au sol


FICHE

	Orientation

Portrait

O

Paysage

O

Plan

Plan général

O

Plan d’ensemble

O

Gros plan

O

Plan moyen

O

Très gros plan

O

Vue

Parallèle au sol

O

Plongée

O

Contre plongée

O

Orientation

Portrait

O

Paysage

O

Plan

Plan général

O

Plan d’ensemble

O

Gros plan

O

Plan moyen

O

Très gros plan

O

Vue

Parallèle au sol

O

Plongée

O

Contre plongée

O

Orientation

Portrait

O

Paysage

O

Plan

Plan général

O

Plan d’ensemble

O

Gros plan

O

Plan moyen

O

Très gros plan

O

Vue

Parallèle au sol

O

Plongée

O

Contre plongée

O


	Orientation

Portrait

O

Paysage

O

Plan

Plan général

O

Plan d’ensemble

O

Gros plan

O

Plan moyen

O

Très gros plan

O

Vue

Parallèle au sol

O

Plongée

O

Contre plongée

O

Orientation

Portrait

O

Paysage

O

Plan

Plan général

O

Plan d’ensemble

O

Gros plan

O

Plan moyen

O

Très gros plan

O

Vue

Parallèle au sol

O

Plongée

O

Contre plongée

O

Orientation

Portrait

O

Paysage

O

Plan

Plan général

O

Plan d’ensemble

O

Gros plan

O

Plan moyen

O

Très gros plan

O

Vue

Parallèle au sol

O

Plongée

O

Contre plongée

O



	Théorie
	30 min  

	Annexe
	Document élève correctif

	Déroulement
	1. Lien avec l’exercice précédent

Consigne : Nous avons vu plusieurs critères d’organisation d’une image. Je pense que vous avez chaque fois trouvé la réponse exacte. Pour être sûr, je vous propose de vérifier si vous avez bien compris en complétant les phrases des feuilles de théorie que je vous distribue. 

2. Je distribue les feuilles

3. Je demande aux élèves de réaliser l’exercice 1 au crayon 

Consigne : Complétez les phrases au crayon. Vous avez 5 minutes pour compléter ce que vous savez. Laissez de côté ce que vous ne savez pas.

4. Correction. Je demande aux élèves de prendre un bic ou un stylo. Je leur demande ce qu’ils ont complété et ils me répondent. Je note la bonne réponse au tableau.

Consigne : Nous allons corriger. Je vous propose de prendre un bic ou un stylo et nous allons corriger. Vous pouvez repasser sur le crayon.



	Type de travail
	Travail écrit

	Espace
	Travail individuel 

	Note des élèves
	Sur la feuille distribuée


ANALYSER
Analyse de l’image

1. Format, orientation
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Lorsque l’orientation de l’image est à la verticale on parle de portrait.
Effet produit : calme, profondeur, distance
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Lorsque l’orientation  de l’image est à l’horizontale on parle de paysage.
Effet produit : action, proximité


2. Organisation spatiale de l’espace
a. Echelle des plans
On définit les plans en fonction de la distance qu’il y a entre l'œil et le sujet.
Du plus lointain au plus proche, on trouve ainsi : 
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      Plan général                                                Plan moyen                                            Plan américain[image: image84.png]
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        Plan rapproché                                          Gros plan                                                Très gros plan

b. Lignes de force et points forts
Découpe ces images en 3 parties égales horizontalement et verticalement.
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L’élément que l’on voit en premier est situé au centre des lignes tracées.
Les lignes de force sont les deux lignes horizontales et les deux lignes verticales qui coupent l’image en trois parts égales horizontalement et verticalement.

Les points forts sont les points formés par l’intersection des quatre lignes de force. 

Les lignes de force permettent de situer l’élément essentiel de l’image : 

( Si l’élément se trouve sur un point fort, l’effet recherché est dynamique. 

(Si l’élément se trouve au centre des points forts, l’effet recherché est statique.
[image: image87.png]



Trouve l’effet produit 
en situant l’élément principal
par rapport aux lignes de force.
c. Lignes directrices
 L’auteur d’une image peut également choisir de produire un effet particulier en utilisant des lignes particulières.

Celles-ci font partie intégrante de l’image. On les appelle des lignes directrices.
	
	Type
	Effet produit

	Lignes
	· obliques

· verticales

· courbes

· horizontales
	· créent du mouvement, donnent une sensation de déséquilibre.

· cloisonnent le regard, emprisonnent.

· reflètent le calme, la douceur, la plénitude.

· séparent deux mondes très différents.

	Formes géométriques
	· rectangle horizontal

· rectangle vertical

· cercle

· carré
	· marque la paix

· marque la puissance et la grandeur

· marque l’équilibre et l’harmonie

· marque le calme et la stabilité


3. Techniques de mise en évidence
a. [image: image88.png]


Angles de vue
Lorsque l'œil se trouve plus haut que le sujet, 
on parle de prise de vue en plongée
[image: image89.jpg]



Lorsque l'œil se trouve plus bas que le sujet,
on parle de prise de vue en contre-plongée.
[image: image90.jpg]



Lorsque l’œil se trouve au même niveau que le sujet, 
on parle de vue parallèle au sol

b. Flou et lumière
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	Le flou est utilisé pour ( mettre un objet ou un élément en relief

                                         ( évoquer le rêve, les hallucinations …

( L’élément essentiel de l’image est le seul à apparaître nettement dans un environnement flou.
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	La lumière permet de créer le « clair-obscur » : un élément de l’image est baigné de lumière, tandis que le reste est dans l’ombre.

Cette technique permet de ( donner de la profondeur à l’image

                                                  ( mettre un élément en relief

Exemples de source de lumière : feu, soleil, lampe, auréole divine …


REINVESTIR

	1. Création d’images photographiques
	20 min

	Annexe
	Fiche de critères

	Déroulement
	1. Je demande aux élèves de se mettre par groupes de 4. Je désigne les groupes par rapport aux places.

2. J’explique aux élèves l’organisation de l’exercice et donne des consignes claires par rapport au respect du calme de l’école.

Consigne : Maintenant que vous avez vu plusieurs caractéristiques de l’image, je vous propose de réaliser des images vous-même. J’ai apporté un appareil photos et vous pourrez prendre une photo par groupe. Attention, il y a certains critères à respecter. Je vais distribuer à chaque groupe certains critères. Je demanderai à chaque groupe de garder ces critères secrets.

Vous aurez 10 minutes pour organiser la photo. Vous resterez assis et en discuterez en groupe. Une fois que le groupe est prêt, vous pourrez prendre la photo. 

Attention, cela peut vraiment être une chouette activité à condition que vous respectiez le calme et le matériel. Si vous dépassez les limites, je serai obligée de stopper l’activité.

3. Je mets les élèves par groupe et leur distribue la feuille de consigne.

4. les élèves se mettent au travail et prennent la photo.

 

	Type de travail
	Travail oral 

	Espace
	Travail en groupe

	Note des élèves
	/

	Matériel
	Appareil photo


	2.  Mise en commun de l’exercice et projection des photos
	20 min

	Annexe
	Voir réalisation

	Déroulement
	1. J’affiche les images réalisées

2. Je montre l’image d’un groupe et je demande aux autres élèves de deviner quels étaient les critères donnés au groupe.

Consigne : Voilà l’image réalisée par tel groupe. Le reste de la classe va deviner quels critères étaient imposés. Ceux du groupe diront si la réponse est bonne. Cela nous permettra de vérifier si vous avez bien compris ce que nous avons vu ensemble

	Type de travail
	Travail oral 

	Espace
	Travail collectif 


CRITÈRES POUR RÉALISER LA PHOTO
	Orientation

	portrait


	Plan

	plan général


	Vue

	parallèle au sol



	Orientation

portrait

Plan

plan moyen

Vue

contre plongée

Orientation

paysage

Plan

plan d’ensemble

Vue

parallèle au sol


	Orientation

paysage

Plan

gros plan

Vue

plongée

Orientation

paysage

Plan

plan d’ensemble

Vue

contre plongée

Orientation

paysage

Plan

gros plan

Vue

parallèle au sol




Déroulement de la séquence 3 : Le texte 
PRATIQUER
	Observation du texte sur les affiches 
	10 min

	Déroulement
	1. Je replace les affiches observée en début de parcours, sur le tableau

2. Je demande aux élèves, pour chaque affiche, de me citer les éléments textuels.
Questions: Quels sont les différents éléments textuels de l’affiche, qui veut bien lire tout le texte de l’affiche ?

Quel élément pouvez-vous identifier par rapport à ce que l’on a vu précédemment ? Le slogan
Que peut-on encore lire ? Un texte
A quoi sert-il d’après vous ? A expliquer, à rajouter une information.
Quel autre élément s’accompagne de texte ? La marque, le logo

	Vocabulaire
	/

	Obstacles éventuels
	/

	Type de travail
	Travail oral 

	Espace
	Travail collectif 

	Façon d’interroger
	Je désigne l’élève qui répond


ANALYSER 
	1.  Appariement d’éléments textuels d’une affiche
	20 min

	Annexe
	

	Déroulement
	1. Je place des éléments textuels se retrouvant sur des affiches (slogans, accroche, logo). Je demande aux élèves d’apparier ces différentes parties.

2. Je demande aux élèves quels sont les différentes associations que l’on peut faire.

3. Je demande chaque fois ce qui leur permet de trouver quel texte va avec quelle autre partie.

4. Nous corrigeons à l’aide du document authentique

5. Nous déduisons que les trois parties textuelles de l’affiche sont liées par le sens. Nous déduisons aussi que l’accroche a pour but de donner des informations complémentaires. Son but est d’ « accrocher » le destinataire

 Question : Citez-moi les trois parties différentes ? Slogan, marque et texte.

A quoi sert ce texte ? A donner des informations et à accrocher le client.

Est-il long ou court ? En général il n’est pas très long mais il donne les informations nécessaire pour que le destinataire ait envie d’acheter le produit, d’adhérer à la cause

Comment pourrait s’appeler cette partie de l’affiche ? L’accroche
Et la dernière partie, qu’est-ce que c’est ? La marque
Sous quelle forme est affichée cette marque ? Un logo

6. Liens entre le texte et l’image

Nous cherchons les liens qu’il y a entre le texte et l’image. Nous déduisons qu’il y a une certaine cohérence entre les deux.


	2. Reconnaissance de slogans
	20 min

	Annexe
	Liste des slogans

	Déroulement
	1. Je demande aux élèves de prendre une feuille de brouillon pour deux et de la numéroter de 1 à 20.
2. J’explique le principe de l’activité aux élèves

Consigne : Je vais vous citer 20 slogans publicitaires. A vous de reconnaître de quelle marque il s’agit. Lorsque vous et votre voisin avez trouvé, vous écrivez la réponse. Attention, ça va aller très vite.
3. Je lis les slogans aux élèves et laisse quelques secondes pour écrire leur réponse (comme blind test).
4. Correction : Les groupes s’échangent leur brouillon et nous faisons la correction ensemble. Les résultats permettront de faire un classement et de vérifier la mémoire des slogans : sont-ils majoritairement reconnus ou pas ?


	Type de travail
	Travail écrit

	Espace
	Travail par deux


LISTE DES SLOGANS
	A fond la forme
	

	Nous c’est le goût
	Quick

	Le tigre est en toi
	Frosties de Kellog’s

	Fraicheur de vivre
	hollywood Chewing-gum

	Parce que je le vaux bien
	L’Oréal

	C’est bon la vie, pour les grands et les petits
	Haribo

	des fruits, de l’eau, du fun !
	Oasis

	Parce que je ne suis pas fou !
	Media Markt

	L’eau qui purifie
	Spa Reine

	Le plus grand de tous les héros
	Action Man

	L’ami du petit déjeuner, l’ami …
	Ricoré

	Plus blanc que blanc
	Dash

	C’est fort en chocolat
	Nestlé

	… en avant les histoires
	Playmobil

	Un gros cube, un petit cube, c’est l’heure de …
	Apéricube

	Tu t’es vu quand t’as bu
	Sécurité routière

	Les hommes savent pourquoi
	Jupiler

	… nous rapproche tous
	Proximus

	… répare, … remplace
	Carglass

	… par amour du goût
	Amora


	3. Observation des slogans et théorie
	30 min

	Annexe
	Feuille élève correctif 

	Déroulement
	1. Nous déduisons qu’un slogan est assez important car il permet aux personnes de se souvenir de la publicité ou de la campagne

2. Je distribue la feuille aux élèves

3. Je leur demande de relire les slogans et de me donner les caractéristiques qui ressortent de leur observation. Je note les réponses au tableau. 

4. Nous complèterons ensuite la fiche de théorie en citant pour chaque point un exemple significatif.
Nous réaliserons enfin quelques exercices pour différencier accroche et slogan et pour travailler la typographie et le logo.


	Type de travail
	Travail oral et écrit

	Espace
	Travail collectif 

	Note des élèves
	Sur les feuilles distribuées

	TIC
	Pour la réalisation du devoir sur l’historique du logo et la typographie :

www.google.be

www.dafont.com (feuille explicative à la fin de la prépa)


Analyse du slogan
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Les caractéristiques du slogan :

1. Le slogan est une phrase très courte
Exemple : L’eau qui purifie
2. Le slogan joue sur les sonorités (rimes,…)
Exemple : Tu t’es vu quand t’as bu ?
3. Le slogan fait parfois appel à des jeux de mots
Exemple : Faire le mâle, c’est bien
4. On trouve certains slogans sous forme de phrases raccourcies : des ellipses, des phrases non verbales, des sous-entendus

Exemple : En avant les histoires
5. Dans certains slogans, l’énonciateur est dominant

Exemple : Nous, c’est le goût
6. On retrouve des slogans où le destinataire est dominant
Exemple : Les hommes savent pourquoi
7. Souvent, dans les slogans, le rythme est marqué
Exemple : Carglass répare, Carglass remplace
	Le slogan et l’accroche


Observe ces affiches :
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	Entoure le slogan.
	Souligne l’accroche.


Situe-les dans l’espace à l’aide de tes connaissances sur les lignes de force et points forts.
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	Situation : L’accroche se situe en bas de l’affiche et la traverse dans toute sa largeur tandis que le slogan se trouve en bas à droite. Ni l’un ni l’autre ne se trouve sur l’une ou l’autre ligne de force ou sur un point d’intersection.
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	Situation : L’accroche se situe au centre de l’affiche et plus précisément au centre des quatres points forts déterminés par les lignes de force. Le slogan quant à lui, se situe en bas à droite de l’affiche.
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	Situation : L’accroche se situe dans le coin supérieur gauche de l’affiche tandis que le slogan se situe à son opposé : dans le coin inférieur droit.




Chez toi, à l’aide de ton traitement de texte, écris le slogan que tu as créé avec trois typographies différentes et colle-les dans le cadre ci-dessous.

	


Quel est l’effet désiré pour chaque typographie ?

1) ______________________________________________________________________

2) ______________________________________________________________________

3) ______________________________________________________________________

Quelques exemples de typographies :
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	( Ecriture pour les westerns

( Ecriture pour l’Antiquité (Rome …)

(Ecriture médiévale

( Ecriture manuscrite (amour, enfance, …)
( Ecriture du monde oriental


	Le logo


Dessine un logo et échange ensuite ta feuille avec ton voisin.

A quoi correspond ce logo ? ___________________________________________________

Identifie la marque qui se cache derrière chaque logo.
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                 Apple
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             Toyota
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              Mercedes
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             Carrefour

	[image: image17.png]


             Playboy
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               Nike


Note que certains logos sont constitués de la marque en elle-même :
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Pourquoi une marque a-t-elle besoin d’un logo ? Le logo est indiciel, il est intégré dans la mémoire collective. Il n’est pas nécessaire de montrer une Mercedes, le logo peut se suffir à lui-même. Il peut également faire appel au symbolisme : l’étoile de Mercedes symbolise l’excellence, la star.

Chez toi, fais des recherches pour retracer l’historique de la marque qui t’es attribuée. 

Explique la signification et éventuellement l’évolution du logo.

Marque : Alfa Roméo, Shell, Lacoste, Coca-Cola, Apple
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

Colle ici l’évolution de ton logo (si tu l’as trouvée lors de tes recherches).

	


Mets en commun avec tes camarades : ajoute ce qu’il manque, supprime ce qu’il y a en trop.

Venez présenter votre travail devant le groupe.

REINVESTIR 
	Création de slogans, d’accroches et de logo
	10 min

	Annexe
	

	Déroulement
	1. Je demande aux élèves de reprendre la photo qu’ils avaient créée précédemment.
Consigne : Reprenez la photo que vous avez réalisée par groupe.

2. Je leur demande de prendre une feuille de cours

Consigne : Prenez une feuille lignée ou quadrillée.
3. Je leur dicte le titre et l’inscris au tableau

Consigne : Vous pouvez mettre votre nom sur la feuille ainsi que le titre « Création d’un slogan et d’une accroche ».
4. Je leur demande de me dire ce qu’est un slogan, une accroche et leur fait écrire sur la feuille.

5. Je leur explique la consigne.
Consigne : Vous allez devoir, en vous aidant de la photo réalisée, créer une campagne. Que ce soit pour un produit ou une cause, vous pouvez choisir. Je vous demande, pour le cours prochain, de me remettre votre feuille avec :

a. Explication brève de la campagne (+ exemple : Par exemple vous créez une affiche pour vendre des bonbons dans la cours de l’école)

b. Un slogan

c. Une accroche

d. Un logo, si vous le désirez

Attention, aidez-vous des caractéristiques que nous avons vues ensemble.

Je propose de venir présenter leur réalisation devant la classe. 
6. Nous observons que chacun a réalisé des productions différentes. Nous observons d’autres affiches (documents réels) et regardons le rapport image/texte.
 

	Vocabulaire
	/

	Obstacles éventuels
	/

	Type de travail
	Travail écrit

	Espace
	Travail individuel 

	Façon d’interroger
	Chacun vient présenter sa préparation devant la classe

	Note des élèves
	Sur feuille lignée


Déroulement de la séquence 4 :
De qui, Pour qui,  Pour quoi, comment interpréter ? 
PRATIQUER 

	Réponse aux questions sur des affiches
	20 min

	Annexe
	Feuilles élèves

	Déroulement
	1. Je distribue la feuille aux élèves

2. J’explique l’exercice aux élèves

Je vous demande d’observer les différentes affiches et de répondre aux questions qui suivent les affiches sur une feuille blanche.

Nous mettrons ensuite en commun vos réponses

3. Je laisse du temps aux élèves pour réaliser l’exercice

4. Nous mettons en commun les réponses des élèves.
Je pose les questions aux élèves et leur demande de justifier. Je ne demande pas les réponses de tous les élèves mais tente de trouver la tendance au sein de la classe.

J’imagine que certaines affiches pourront choquer certains et pas d’autres, toucher certains et pas d’autres,…



	Vocabulaire
	/

	Obstacles éventuels
	/

	Type de travail
	Travail écrit et oral

	Espace
	Travail individuel et collectif

	Façon d’interroger
	J’interroge les élèves

	Note des élèves
	Sur feuille lignée
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Le message de l’affiche

[image: image95.png]


[image: image96.png]


[image: image97.png]



[image: image98.png]


[image: image99.png]



[image: image100.png]accomplissement personnel
estime de soi
estime des autres
‘amour, appartenance
sécurité
physiologique

Pyramide des besoins










1.  Observe les affiches que tu retrouves sur le document.

2. Sur une feuille, répond aux questions suivantes :
a. Qui est l’émetteur de l’affiche ?

b. Quel est le message, le but de l’affiche ?
c. Cette affiche est-elle en accord avec tes valeurs ?

d. Cette affiche te choque-t-elle ?

e. Cette campagne t’intéresse-t-elle ? Es-tu sensibilisé ?
f. Penses-tu être la cible de cette affiche ? 
ANALYSER
	Théorie
	10 min

	Annexe
	Feuille élève correctif

	Déroulement
	1. A la fin de la mise en commun, je demande aux élèves de m’expliquer pourquoi, à leur avis, tout le monde n’a pas les mêmes avis sur les affiches.

Le but est d’amener les élèves à comprendre que bien qu’une affiche soit destinée à un certain public, chacun a son propre ressenti, ses propres besoin, ses propres valeurs.

2. Je distribue la feuille élève

3. Je demande aux élèves de remplir la feuille de théorie au crayon.

4. Je lis la feuille de théorie et demande aux élèves de  me dire ce qu’ils ont complété.

Je note les bonnes réponses au tableau.


	Les figures de styles
	50 min

	Annexe
	Pub César, Nikon, Ikea, Zoo, Condom, Heineken, Durex, Festina, Land Rover, Smoking by Adidas, Promovacances, Smirnoff, M&M’s, Oasis, Ginsana, Golf 

	Déroulement
	1. Répartir les élèves en 4 petits groupes.
2. Distribuer une enveloppe dans chaque groupe.
3. Associer les différentes images ou les différents slogans entre eux et justifier son choix.

Consigne : Dans chaque groupe, vous recevez une enveloppe contenant des slogans et des images. Observez-les et classez-les en 3 tas selon des critères que vous justifiez.
4. Compléter les feuilles de théorie : définitions.
5. S’exercer avec des slogans.

Consigne : Retrouvez les figures de style présentes dans ces phrases.

6. Créer des phrases en utilisant la figure de style donné.

Consigne : A votre tour d’inventer une phrase dans laquelle on retrouve la figure de style qui vous est donnée.

	Mode de travail
	- Travail oral et écrit

- Travail individuel et de groupe

	Notes des élèves
	Feuilles élèves « Théorie »

	Justification
	Découvrir, définir et repérer des figures de style pour avoir accès à la compréhension et comprendre leur utilité pour le concepteur de l’affiche.

Interpréter une affiche publicitaire.


REINVESTIR 

Le réinvestissement aura lieu lors du réinvestissement final du  parcours

L’interprétation de l’affiche

a. L’émetteur

Lors d’une campagne d’affichage, les émetteurs peuvent être différents et avoir des intentions bien précises.

On retrouve ainsi : Des sociétés qui ont pour but de vendre
Des associations qui ont pour but de sensibiliser
b. Les procédés

L’émetteur essaie de toucher le récepteur. Pour cela, il peut faire appel à différents procédés :- Faire rire                       - Persuader
                  - Choquer                        - Intriguer
Il doit néanmoins faire attention à ne pas trop choquer le public qui risquerait de bouder la campagne.
c. Le récepteur

L’émetteur cible un public bien défini car pour adhérer à un message publicitaire, il faut que le récepteur s’y reconnaisse.

d. Le message

Sur certaines affiches, le message est clair, sur d’autres le message est plus difficile à décoder, c’est parfois dû au choix de l’émetteur.

Chaque personne va interpréter le message différemment. Cela dépend de :

Ses valeurs :

C’est ce qui est considéré, par une personne, comme vrai, beau, bien, selon un jugement personnel plus ou moins en accord avec celui de la société de l'époque. 

Ses besoins :

Si on veut amener un individu à agir (acheter un produit, participer à une activité, modifier un comportement,…) il faut qu’il en ressente le besoin (nécessité ou désir)

Les figures de style
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	Contempler une Lancia Infini sans la conduire, c’est comme admirer une bouteille de Dom Pérignon sans l’ouvrir.

Le bonheur, c’est simple comme un coup de fil. (France Télécom)


Figure de style : comparaison 

Définition : la comparaison vise à établir un rapport de similitude entre deux éléments, le comparé et le comparant. Dans le texte, ces deux éléments sont unis par un terme comparatif : comme, tel, semblable à, pareil à, ressembler, sembler… Dans l’image, ils se présentent en deux éléments bien distincts.
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	Même mouillées, elles sont sèches. (Pampers)

Deux doigts coupe-faim. (Twix)


Figure de style : métaphore
Définition : la métaphore vise à étalir un rapport de similidtude entre deux éléments, le comparé et le comparant mais, à la différence de la comparaison, aucun terme grammatical ne relie les deux éléments en question et le rapport d’analogie est sous-entendu. Dans l’image, les deux éléments se fondent en un seul.
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	Du pain, du vin, du Boursin. (Boursin)


Figure de style : énumération
Définition : l’énumération est la juxtaposition de plusieurs éléments du même groupe, de la même classe ou de la même famille.
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	Nous, c’est le goût. (Quick)


Figure de style : ellipse
Définition : l’ellipse supprime certains éléments de l’image, du texte, ou même le produit lui-même. L’absence est sensée attirée l’attention sur le produit ou une qualité de celui-ci.
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	On joue, on marque, on gagne. (Loto sportif)


Figure de style : gradation
Définition : la gradation ordonne les éléments du texte ou de l’image selon une progression croissante ou décroissante.
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	Collant Well : les jambes ont la parole.


Figure de style : métonymie
Définition : la métonymie permet d’exprimer une idée au moyen d’un mot qui désigne une autre idée en lien avec la première.

Ex : désigner le contenant pour le contenu, désigner la partie pour le tout, désigner l’inventeur pour l’invention, désigner le lieu pour le produit, désigner l’auteur pour l’œuvre…
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	La maison de vos rêves vient de naître en Vendée.


Figure de style : personnification
Définition : la personnification attribue à des éléments non humains des caractéristiques normalement attribuées à des éléments humains.
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	Le chiken mythic : un nouveau mythe est né. (Mc Donald)

Omo lave toujours plus blanc.


Figure de style : hyperbole
Définition : l’hyperbole met en relief un élément de l’image ou du texte par l’exagération de ce dernier.

Entraîne-toi :

Retrouve les figures de style dans ces phrases.

	Ils parlent de la mort comme tu parles d’un fruit. (Jacques Brel)

C’est le marché du siècle !

Le paysan prie qu’il pleuve, le voyageur qu’il fasse beau, les dieux hésitent. (Proverbe chinois)

Va, cours, vole et nous venge. (Corneille)

L’espoir fleurissait. (Jacques Brel)

Et passent les cocotiers qui écrivent des chants d’amour … (Jacques Brel)

Et ma jeunesse est morte ainsi que le printemps. (Apollinaire)

J’ai bu un verre de trop.

La lune marche sur le pré, tout doucement, les yeux baissés. (M. Carême)

C'est un roc !... c'est un pic !... c'est un cap ! Que dis-je, c'est un cap ? C'est une péninsule ! (Ed. Rostand, Cyrano de Bergerac).

Un gros meuble à tiroirs encombrés de bilans, de vers, de billets doux, de procès, de romances.

Je meurs de faim.

Pierre mange des cerises, Julie des fraises.

Adieu veau, vache, cochon, couvée. (Jean de la Fontaine)

On lui a offert un Balzac pour son anniversaire.

Il pleure à gros bouillons. (Jacques Brel)
	Comparaison

Hyperbole

Ellipse

Gradation

Métaphore

Personnification

Comparaison

Métonymie.

Personnification

Gradation

Enumération

Hyperbole

Ellipse

Enumération

Métonymie

Métaphore


Ecris une phrase pour illustrer chaque procédé donné.

1) Enumération

___________________________________________________________________________

2) Ellipse

___________________________________________________________________________

3) Métaphore

___________________________________________________________________________

4) Comparaison

___________________________________________________________________________

5) Métonymie

___________________________________________________________________________
Déroulement de la séquence 5 :

Les élèves devront créer une affiche individuellement. Pour ce faire, nous nous rendrons en salle informatique et le professeur expliquera la recherche d’images, le téléchargement de nouvelles polices (déjà exploité au cours pour un devoir) et l’utilisation de Photoshop en projetant des  images explicatives sur grand écran.
Une fois les logiciels et outils expliqués, les élèves réaliseront leur affiche individuellement, le professeur sera là pour les aider.

Les élèves auront un ordinateur devant eux  durant l’explication afin de pouvoir manipuler le logiciel pour mieux en retenir les explications.
Réinvestissement du parcours

Les élèves doivent maintenant créer leur affiche individuellement avec l’aide du professeur qui est là en cas de questions.

Consigne :

Vous devrez réaliser une affiche sur un des trois thèmes proposés. Vous devrez respecter les critères de l’affiche vus durant le parcours. Votre affiche devra être originale et attrayante.

Thèmes :

Publicité pour une vente de gaufres à l’école

Publicité pour le spectacle théâtral des premières de l’école

Campagne contre le sida au sein de l’école

Les élèves disposent de 3x50 min pour réaliser leur affiche, ensuite les affiches sont projetées à la classe afin que tout le monde puisse les observer.
	Trouver et se servir d’une image d’internet




Deux moteurs de recherche principaux sur internet :

www.google.be

www.yahoo.com

Pendant la recherche : 
1) entrer les bons mots-clés dans la barre de recherche




2) choisir une image

Quelques informations importantes :

Tu peux effectuer ta recherche en fonction de la taille de l’image.


Tu peux préciser le type d’image que tu attends.


Tu peux effectuer ta recherche en fonction des couleurs désirées.


Tu peux choisir d’afficher les dimensions sur l’image ou les masquer.

/!\ Il faut parfois faire preuve de beaucoup de patience.

Après la recherche : lorsque tu as trouvé ton image, tu as deux possibilités.




1) enregistrer l’image sur ton ordinateur





=> clic droit + enregistrer sous…




2) copier coller l’image dans un document





=> clic droit + copier + coller

Sélectionner de nouvelles polices

1. Rendez-vous sur le site www.dafont.com
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2. Choisissez la police que vous voulez télécharger et cliquez sur télécharger

3. Une nouvelle fenêtre apparaît. Cliquez sur OK
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4. La fenêtre de téléchargement apparaît : double cliquez sur le fichier
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5. Cliquez sur Installer
Voilà, la police est installée. Vous pourrez maintenant la sélectionner parmi toutes les autres polices dans tous les programmes !
Instructions Photoshop 

Prenons l’exemple de l’organisation d’une soirée à l’école en vue de récolter des fonds pour un voyage scolaire.

1. Pour commencer, vous devez créer une nouvelle zone de travail (ce qui correspond à la page).

Sélectionnez Fichier  Nouveau
Vous allez devoir choisir le format, je vous conseille de travailler en millimètres.

Vous pouvez par exemple sélectionner le format 271 mm de largeur et 203 mm de hauteur. Cela correspond à un assez grand format, idéal pour la création d’une affiche.
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2. Maintenant que vous avez votre zone de travail, il vous faudra choisir un arrière-plan. Il s’agit du fond de votre affiche.
Il peut s’agir d’une couleur unie, d’un dégradé de couleurs, d’une image ou d’une photo.

Vous devez pour cela créer un calque. Votre affiche sera constituée de plusieurs calques. Chaque calque est une couche qui se superpose sur la précédente. Chaque élément que vous rajouterez à votre affiche sera sur un calque.

Sélectionnez : Calque  Nouveau  Calque
Donnez un nom à votre calque par exemple « fond » et créez votre arrière-plan.
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Pour utiliser une image ou une photo comme arrière-plan, la photo ou l’image doit-être enregistré sur l’ordinateur.

Sélectionnez Fichier  Ouvrir  et vous sélectionnez l’image choisie.
L’image apparaît dans une nouvelle fenêtre
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Pour déplacer l’image vers la zone de travail, cliquez sur la zone de travail et ensuite sur le calque d’arrière-plan (que vous avez appelé « fond »).

Ensuite vous cliquez sur l’outil de déplacement  [image: image47.png]


 et vous allez chercher l’image et vous le déplacez sur la zone de travail.
Lorsque votre image est déplacée, il vous faudra la redimensionner pour qu’elle ait la taille désirée.

Cliquez sur : Edition  Transformation manuelle

Un cadre apparaît autour de votre image, vous pouvez donc  redimensionner votre image.
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Une fois que l’image a la taille désirée, faites un double clic sur l’image. La transformation est finie.

Si vous ne voulez pas utiliser d’image en comme fond mais juste une couleur, sélectionnez la couleur désirée.  En double cliquant sur la fonction couleur et en sélectionnant la bonne couleur dans le sélecteur de couleurs. 
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Une fois la couleur sélectionnée, appuyez sur l’arrière-plan, sélectionnez ensuite l’outil « pot de peinture »[image: image50.png]


 et cliquez sur l’arrière-plan. Il prendra la couleur sélectionnée
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3. Ouvrez les images supplémentaires à ajouter à l’affiche
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Si votre image a un fond uni ou transparent, la baguette magique est un très bon outil.[image: image53.png]



Cliquez sur l’outil « baguette magique ». Ensuite cliquez sur le fond de l’image (l’arrière plan) à l’aide de la baguette magique.

Cliquez ensuite sur : Sélection  Intervertir. Vous remarquerez que seule l’image est sélectionnée. Ensuite prenez l’outil de déplacement et déplacez l’image vers votre affiche. Ensuite redimensionnez l’image comme je vous l’ai appris et déplacez là où vous le souhaitez.

L’image fait maintenant partie de l’affiche. Continuez ainsi de suite et placez toutes les images que vous désirez. Vous pouvez faire de même avec le logo.


4. Ajoutez du texte à votre affiche. Sélectionnez l’outil texte [image: image54.png]


. Allez sur votre affiche et créez un cadre de texte.
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Ensuite, tapez le texte que vous voulez ajouter à votre affiche.

Modifiez la taille, la police, la couleur la forme du texte,…
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Vous pouvez redimensionner le texte à l’aide de outils  transformation.

Rajoutez autant de texte que vous voulez : des slogans, des accroches, des informations supplémentaires,…

Enregistrez ensuite votre fichier.

Vous pouvez sélectionner plusieurs formats, je vous conseille de garder une version en format PSD (Photoshop) afin de pouvoir modifier vos fichiers ultérieurement si besoin.

Ensuite enregistrez votre fichier en format image (JPG).

Votre affiche est finie !
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� Degas, Le cours de danse


� Degas, La danseuse étoile
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